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1. Date generale

1.1 Obiectivul proiectului: Evaluarea modului in care mass media reflecta campania electorala
pentru alegerile parlamentare anticipate din Republica Moldova pentru a stabili daca concurentii
electorali se bucurd de acces egal la mass-media si daca electoratului i se oferd suficienta
informatie despre candidati si platformele lor electorale.

1.2 Perioada de monitorizare: 28 septembrie — 28 noiembrie 2010

1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizarii:
"Iforma de proprietate (publica si privata)

" Jaudienta/ impactul

"llimba difuzarii

1.4 Mass-media monitorizate:

TV: Moldova 1, Prime TV, 2 Plus, NIT, N4, Jurnal TV, Publika TV

Radio: Radio Moldova, Prime FM, Vocea Basarabiei

Presa scrisa: Moldova Suverand, Nezavisimaia Moldova, Flux, Jurnal de Chisindu, Timpul de
dimineata, Komsomolskaia pravda v Moldove, Evenimentul Zilei, Panorama, Golos Balti (Balti),
Vesti Gagauzii (Comrat), Cuvantul (Rezina), Gazeta de Sud (Cimislia).

Agentii de presa si portaluri web: Moldpres, Infotag, www.omg.md, www.unimedia.md

1.5 Orarul monitorizarii

TV: Luni — vineri: de la 6.00 pana la 9.00 si de la 18.00 pana la 23.00
Sambata si duminica: de la 8.00 pina la 22.00

Radio : De la 6.00 pana la 13.00 si de la 17.00 pana la 20.00, zilnic.
Presa scrisd/Agentii de stiri/Portaluri web: intreg continutul, zilnic.

1.6. Echipa
Proiectul este realizat de Centrul pentru Jurnalism Independent in parteneriat cu Asociatia Presei
Independente si Institutul de Marketing si Sondaje IMAS-INC Chisinau.

2. Cadrul metodologic

Date statistice: Metodologia monitorizarii a fost elaboratd de Oxford Media Research pentru
proiectele de monitorizare ale Organizatiei Internationale Campania Globala pentru Libertatea de
Exprimare “Articolul XIX”. Caracteristicile acestei metodologii sunt urmatoarele: folosirea
indicatorilor 1) cantitativi, inclusiv tipul, durata, tematica mediatizarii, sursele stirilor, frecventa
si durata aparitiei concurentilor electorali in buletinele de stiri, si 2) calitativi, stabilindu-se
partinirea postului monitorizat in reflectarea evenimentelor. Fiecare stire sau opinie este supusa
unei evaludri de continut si de context, pentru a determina dacd sunt favorabile sau defavorabile
unui sau altui partid /unei sau altei formatiuni politice. Un continut si/sau un context al stirii
pozitiv ori negativ nu indicd neaparat tendentiozitatea sau partizanatul postului care difuzeaza
sirea. E posibil ca stirea sa favorizeze sau sd defavorizeze pe unul dintre subiecti, si, cu toate
acestea, sa fie echidistantd si corectd din punct de vedere profesional. Numai dacd exista
tendinta, pe o anumita perioada de timp, ca unul dintre subiecti sa fie favorizat sau defavorizat
masiv, atunci se poate spune ca e vorba despre un dezechilibru si partinire.



Studii de caz: A fost facuta o analizd de continut a materialelor care au tratat cele mai importante
subiecte difuzate de cele 10 posturi audiovizuale. Tinind cont de impactul major pe care il are
audiovizualul asupra credrii opiniei publice si de credibilitatea mare a acestuia in rindul
populatiei, s-a urmadrit identificarea unghiurilor de abordare si modalitatilor de prezentare a
subiectelor relevante. Materialele au fost analizate atit din punctul de vedere al respectarii
principiilor unui jurnalism de calitate (obiectivitate, impartialitate, pluralismul surselor de
informare, separarea faptelor de opinie), cit si sub aspect tehnic, din perspectiva recurgerii la
procedee tehnice pentru a amplifica sau diminua anumite mesaje.

Lista codurilor utilizate:

PDM = Partidul Democrat din Moldova

PCRM = Partidul Comunistilor din Moldova
AMN = Partidul ,,Alianta Moldova Noastra”
PAM = Partidul Agrar din Moldova

PSM = Partidul Socialist din Moldova

PLD = Partidul Legii si Dreptétii

PPCD = Partidul Popular Crestin-Democrat

PL = Partidul Liberal din Moldova

PSD = Partidul Social-Democrat

MFN = Miscarea ,,Forta Noua”

MR = Miscarea ,,Ravnopravie”

PC = Partidul Conservator

RAVN= Miscarea social-politicd Ravnopravie
PPR = Partidul Popular Republican

PRM = Partidul Republican din Moldova

UCM = Uniunea Centrista din Moldova

UM = Partidul Muncii

PUM = Partidul Umanist din Moldova

PMUEM = Partidul ,,Moldova Unita — Edinaia Moldova”
PNL = Partidul National Liberal

MAE = Miscarea ,,Actiunea Europeand”

PNT = Partidul ,,Pentru Neam si Tard”

PLDM = Partidul Liberal Democrat din Moldova
AIE = Alianta pentru Integrare Europeana
MRRM = Miscarea Romilor din RM

PPM = Partidul Patriotii Moldovei

AV = Partidul ,,Alianta Verde”

PRES = Presedintele, presedintia

PARL = comisii parlamentare

MIN = prim-ministrul, ministrii

CEC = Comisia Electorala Centrala si birourile, sectiile electorale
GUYV = functionari din guvern

APL = administratia publica locala

PA = Politia/armata/CCCEC/Vama,SIS

DIP = Diplomati, oficiali si observatori straini de rang inalt
CET = Cetateni

SOC = Societate civild



SIN = Sindicate

EXP = Experti (strdini si locali), observatori, sociologi, analisti, etc.
BUS = Business

MED = Mass media

JUD = Judecatori, avocati, Procuratura, Curtea Constitutionala
BIS = Biserica

Doc = Documente (rapoarte, Constitutia, sondaje, etc.).

CCA= Consiliul Coordonator al Audiovizualului

GS = Gabriel Stati

VS = Victor Stepaniuc

VP= Valeriu Plesca

LB= Lenuta Burghila

ML= Maia Laguta

GR = Galina Rusu

AD =Alexandru Demian

SB = Sergiu Banari

GR= Gheorghe Rusu

EN=Eugen Nazarenco

Subiecte pe agenda publica din perioada 25-31 octombrie 2010

In perioada de raport, s-au produs mai multe evenimente cu conotatie electorald directa sau
indirecta.

Continua Inregistrarea de catre Comisia Electorald Centrald a candidatilor in cursa
electorala.

Comisia Electoralda Centrald a fost sesizatd cu referire la posibile fraude din partea
PCRM, acuzat de spalare de bani si de falsificarea listei persoanelor care au facut donatii
pentru partid in campanie. Ca rezultat, rapoartele financiale ale tuturor partidelor sunt
examinate de Centrul pentru Combaterea Crimei Organizate si Coruptiei.

Portalul web ,,Omega” difuzeaza un material numit ,,investigatie jurnalisticd”, in care
sunt aduse grave acuzatii guvernului cd ar fi provocat artificial inundatiile din vara pentru
a salva de inundatii oragul roméanesc Galati.

Guvernul Romaniei reactioneaza prin intermediul ambasadorului iIn RM, care cere
partidelor politice sa nu implice Romania in scandaluri electorale.

Societatea civild face publice mai multe rapoarte privind modul in care se desfagoarad
campania.

Republica Moldova este vizitatd de o delegatie a Adundrii Parlamentare a Consiliului
Europei interesatd de monitorizarea desfasurarii alegerilor.

Moldova este vizitatd de Prim-ministrul Ungariei, care anuntd despre sprijinul Ungariei in
promovarea reformelor si integrarea europeana.

150 de membri ai filialei Buiucani a Partidului Democrat anunta ca se retrag din partid pe
motiv ca partidul ar fi fost vandut lui Vlad Plahotniuc.

Postul de televiziune NIT este sanctionat de catre Consiliul Coordonator al
Audiovizualului pentru neasigurarea pluralismului de opinie in buletinele de stiri.



3. Tendinte generale
3.1 Audiovizual

In perioada 25-31 octombrie 2010, cele 10 posturi audiovizuale monitorizate au difuzat in total
1965 de materiale cu impact electoral direct sau indirect. Acestea au tinut in vizor atit
inregistrarea concurentilor electorali, procesul de organizare a alegerilor, monitorizarea
campaniei de cdtre institutii locale si strdine, presupusa falsificare a raportului financiar de cétre
PCRM, cat si acuzatiile de provocare artificiala a inundatiilor de catre guvernare.

Cele mai multe materiale au fost stiri §i emisiuni de opinie, in care reprezentantii concurentilor
electorali au aparut pe rol de surse citate direct sau indirect. Totodata, au fost puse pe post si
publicitate electorald, programe electorale speciale, in special dezbateri, fiind oferiti si timpi de
antena gratuiti, de catre posturile publice. Dintre posturile TV, cel mai mare volum de stiri si
emisiuni relevante prezentei monitorizari au fost difuzate de Jurnal TV, urmat de Publika TV si
NIT, iar dintre posturile de radio — de Radio Moldova, care pe linga stiri, emisiuni de opinie,
programe electorale speciale, a oferit si timpi de antend gratuiti. Marea majoritatea a posturilor
au reusit sa asigure pluralism de opinie in materialele relevante prezentei monitorizari.

Posturile publice Moldova 1 si Radio Moldova au continuat sa ofere acces In stiri si programe
mai multor concurenti electorali, inclusiv celor reprezentind partidele extraparlamentare si
candidatii independenti. De cele mai dese ori in calitate de surse au fost citati reprezentantii
partidelor constituente ale Aliantei pentru Integrarea Europeanad, dar si ai principalului partid de
opozitie PCRM. Se remarcad reducerea frecventei citarii ca surse a Presedintelui interimar si
Prim-ministrului in materiale cu impact electoral indirect. In majoritatea cazurilor, subiectele
relevante au fost prezentate In context neutru; unii concurenti electorali au aparut si in lumina fie
pozitiva, fie negativa, in functie de subiectul reflectat.

Postul privat cu acoperire nationald Prime TV a reflectat in special subiectele cu conotatie
electorald directd, oferind acces mai multor concurenti. In materialele acestui post de cele mai
dese ori au fost citati reprezentantii PCRM, care au aparut de cele mai multe ori in context
negativ. Dintre membrii Aliantei pentru Integrare Europeanad in materialele relevante au fost
prezenti reprezentantii AMN, PL si PD, preponderent in context neutru si pozitiv.

Postul privat NIT continud campania intru sustinerea presedintelui PCRM, facand partizanat
politic deschis in favoarea acestui concurent electoral. PCRM a fost masiv prezent atat in stiri,
cat si in emisiuni, aparand preponderent in lumina pozitiva. Alianta de guvernamant si partidele
componente ale acesteia au fost Tn marea majoritate a cazurilor defavorizate. Postul a esuat sa
asigure pluralism de opinie, partidele extraparlamentare si concurentii independenti avand acces
limitat la acest post de televiziune cu acoperire nationala.

Alt post privat cu acoperire nationald 2 Plus reflectd, in continuare, pasiv campania, oferind
publicului informatie sumara despre concurenti si platformele lor electorale. Astfel, postul
respectiv nu isi Indeplineste pe deplin rolul de a informa publicul cu privire la diferiti concurenti
electorali. Postul respectiv, la fel ca si N4 (cu acoperire regionald) nu au avut emisiuni de opinie
in care ar fi fost vorba de viitoarele alegeri. Totusi, N4 a fost mai activ in reflectarea subiectelor



de acest fel in buletinele de stiri. N4 a asigurat un relativ pluralism de opinie, oferind cuvant mai
multor concurenti, inclusiv candidatilor independenti; de cele mai multe ori, Insa, postul a oferit
acess reprezentantilor PCRM, reflectat preponderent in context neutru.

Posturile de stiri Publika TV si Jurnal TV continud sa reflecte activ evenimentele cu conotatie
electorald, in perioada de raport venind cu stiri diverse in care au fost prezenti o mare parte din
concurentii electorali, dar si cu multe emisiuni de opinie in cadrul cdrora a fost tratat subiectul
alegerilor. Concurentii electorali au fost prezentati preponderent neutru, dar si in context pozitiv,
si negativ, in functie de contextul reflectarii. Nu este evidentd vreo tendintd de favorizare a
anumitor concurenti. Judecand dupa frecventa aparitiei concurentilor in context pozitiv si
negativ, la Jurnal TV si Publika TV se remarca o usoara defavorizare a PCRM.

Postul privat de radio Vocea Basarabiei a reflectat activ subiectele cu caracter electoral direct sau
indirect, in special in buletine de stiri, emisiuni de opinie si programe electorale speciale, iar
Prime FM s-a limitat la buletine de stiri. La Vocea Basarbiei si la Prime FM se remarca o
defavorizare a PCRM, iar la Vocea Basarabiei - favorizarea PL, PLDM si AMN.

3.2 Presa scrisa/Agentii de presa/Portaluri web

In saptimana 25-31 octombrie 2010, presa scrisa s-a implicat mai activ in reflectarea campaniei
electorale, numarul de materiale jurnalistice — stiri/reportaje, articole de opinie, articole de
educatie electorald si de prezentare a programelor electorale ale concurentilor electorali, fiind in
crestere fatd de perioada precedentd de monitorizare. Astfel, dacd in precedentele doua
saptamani cele 16 ziare, agentii de presd si portaluri web au publicat 806 materiale relevante
despre campania electorald si concurentii in alegeri, Intr-o singurd saptdmana de la finele lunii
octombrie numarul materialelor publicate a fost de 508.

in ziare, campania electorala este mediatizatd mai mult in materiale de opinie, decat in stiri, ceea
ce indicd asupra tendintei de a umple spatiul de ziar cu opinii despre candidati i interpretari ale
actiunilor acestora, si nu cu fapte/evenimente relatate echidistant. A crescut substantial volumul
de publicitate electorala in ziare, in saptdmana de raport reclama ocupand 28% din suprafata
alocatatd materialelor despre campania electorald. Numarul materialelor de educatie electorala
este in continuare foarte mic, unele institutii mass-media neglijand aceastd modalitate onesta de
informare a cetatenilor despre felul 1n care isi pot exercita dreptul de vot.

Se mentine divizarea institutiilor mass-media in functie de preferintele politice ale editorilor.

Cateva institutii mass-media (site-ul www.omg.md, ziarele Nezavisimaia Moldova, Moldova
Suverana) au un comportament editorial partinitor, indreptat, pe de o parte, spre promovarea
concurentului electoral PCRM, iar pe de altd parte, spre discreditarea oponentilor politici ai
PCRM - Alianta pentru Integrarea Europeand (AIE) in general si a partidelor PLDM si PL in
particular. In unele cazuri, materialele selectate pentru publicare de aceste institutii mass-media
poartd un caracter de speculatie mediatica care distorsioneaza faptele si nu oferd dreptul la
replica.

Ziarele Timpul de dimineata si Jurnal de Chisinau critica PCRM sau 1l prezintd in context
preponderent negativ. Concurentii electorali ne-comunisti, in special PLDM si PL, sunt
favorizati in special In materialele de opinie.


http://www.omg.md/

Portalul informativ www.unimedia.md defavorizeaza PCRM si prezintd mai mult Tn context
pozitiv partidele necomuniste, in special pe cele de orientare liberala.

Ziarul Flux 1i criticd pe toti concurentii electorali, cu exceptia PPCD care este favorizat atit in
stiri, dar in special in materialele de opinie. O abordare editoriald preponderent critica in raport
cu majoritatea concurentilor electorali manifestd si ziarele Evenimentul Zilei $i Panorama.
Ambele publicatii defavorizeaza mai mult concurentul electoral PCRM, Evenimentul Zilei — si
concurentii electorali PL sau PLDM, fara tendinte de favorizare a vreunui alt concurent in
alegeri.

Ziarele locale independente Cuvantul si Gazeta de Sud au publicat stiri in principal neutre, iar in
materialele de opinie concurentul electoral PCRM a apdrut mai mult negativ decét pozitiv,
remarcandu-se tendinte ugoare de favorizare a PLDM.

Ziarele locale publice Vesti Gagauzii i Golos Balti par sa se fi autoinlaturat de la reflectarea
campaniei electorale si in saptdmana de raport nu au publicat nici un material la aceasta tema, cu
exceptia publicitatii din partea concurentilor electorali. Nu se implicd foarte mult in reflectarea
campaniei nici Komsomolskaia pravda v Moldove care 1i ofera cititorului informatie succinta, in
schimb multid reclami electorala. In putinele materiale de opinie, publicate de acest ziar, se
remarca o tendintd usoard de favorizare a PCRM.

Agentia de stiri Moldpres favorizeaza alianta de guvernamant, iar agentia de stiri Infotag
pastreaza o echidistantd relativa in raport cu AIE, concurentii electorali fiind prezentati atat in
lumina pozitiva, cat si negativa, in cazul PCRM predominand contextul defavorizant.

4. Datele monitorizarii. Presa audiovizuala

4.1 Implicarea in campania electorala
4.1.1TV

In perioada 25-31 octombrie 2010, cele sapte posturi de televiziune monitorizate au avut in total
1330 de materiale si emisiuni cu impact electoral, cu o durata totald de aproximativ 58 ore. Cel
mai mare volum a revenit buletinelor de stiri, urmate de emisiunile de opinie si de publicitate
electorald. Totodata, posturile tv au difuzat materiale de educatie electorald, programe electorale
speciale si timpi de antend gratuiti (vezi Digrama 1). Spatiul alocat Vox Populi a fost relativ
mic.

Diagrama 1. Volumul materialelor cu tenta electorala difuzate de 7 posturi tv in perioada 25-31 octombrie, sec.
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http://www.unimedia.md/

Cel mai mare volum de materiale relevante au fost puse pe post de Jurnal TV si Publika TV, fapt
explicat de specificul acestor doud posturi de nisa, care difuzeaza 24 de ore din 24. Cea mai mare
diversitate de materiale relevante a fost Inregistrata la postul public Moldova 1, care a reflectat
campania atat in stiri, cit si 1n emisiuni de opinie, oferind de asemenea timpi de antena gratuiti si
emisiuni de educatie electorald. Unele posturi au inclus in grila de emisie programe electorale
speciale (Jurnal TV si Publika TV) (vezi Diagrama 1.1). In tematica buletinelor de stiri au
predominat politicul si procesul electoral, urmate de subiectul integrarii europeane.

Diagrama 1.1. Volumul si genul materialelor electorale difuzate de posturile TV in perioada 25-31 octombrie, sec
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4.1.2 Radio

In perioada 25-31 octombrie, numarul materialelor cu impact electoral la cele trei posturi radio a
crescut pand la 635 (in perioada precedentd, care a cuprins 2 sdptdmani, numarul acestora a
constituit 456). Volumul total al materialelor relevante prezentei monitorizari a fost de 30,3 ore.
Au prevalat stirile, dar au fost puse pe post si emisiuni de opinie, si materiale de educatie
electorald, au fost oferiti timpi de antena gratuiti, difuzate programe electorale speciale, dar si
publicitate electorald (vezi Diagrama 2).

Diagrama 2.Volumul materialelor cu tentd electorala difuzate de 3 posturi de radio in perioada 25-31 octombrie, sec.
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Cele mai multe materiale relevante au fost puse pe post de Radio Moldova, care a reflectat
campania in stiri, emisiuni de opinie, materiale de educatie electorald. Totodatd, postul public a



oferit timpi de antena gratuiti concurentilor electorali, a difuzat programe electorale speciale si
spoturi publicitare. S1 Vocea Basarabiei s-a evidentiat prin volumul mare de stiri, emisiuni de
opinie si publicitate. Prime FM a difuzat preponderent buletine de stiri (Diagrama 2.2.). Ca si la
posturile TV, in tematica stirilor electorale difuzate de catre posturile radio a prevalat politicul si
procesul electoral, urmate la distanta de integrarea europeana.

Diagrama 2.2. Volumul si genul materialelor electorale difuzate de posturile de radio in perioada 25-31 octombrie, sec.
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4.2 Frecventa citarii concurentilor electorali ca surse ale stirilor electorale, aparitii la TV,
interventii directe in stiri cu implicatii electorale

In perioada 25-31 octombrie 2010, postul public Moldova 1 a tinut in vizor majoritatea
subiectelor de pe agenda publica. In total, Moldova 1 a avut 79 de stiri cu tenta electorala.

Prim-ministrul impreuna cu alti ministri care nu au degrevat in campanie au fost citati ca surse de
9 ori, cu durata totald a aparitiei pe ecran de 168 sec. Presedintele interimar a aparut in calitate de
sursa de 6 ori, cu durata de 93 sec. Separat, la partidele membre ale AIE s-a facut referire in stiri
dupd urmeauza: AMN — 6 ori (100 sec), PDM - 4 ori (82 sec), PLDM - 7 ori (29 sec) si PL - 10
ori (208 sec). Principalul partid de opozitie, Partidul Comunistilor, a fost citat direct sau indirect
de 18 ori, cu o durata a aparitiei la tv de 166 sec. Celelalte partide si candidati independenti luati
impreuna au servit drept surse de stiri de 19 ori, reprezentantii lor aparand pe ecran timp de 166
sec. Una din sursele citate frecvent in perioada de raport este CEC — 19 ori (198 sec). La cetatenii
de rand s-a recurs in calitate de surse de 5 ori (125 sec), iar la experti - de 4 ori (102 sec) (vezi
Diagrama 3).



Diagrama 3.Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe in buletinele de stiri la Moldova 1, sec
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In emisiunile relevante puse pe post de Moldova 1 in perioada respectiva apar preponderent
reprezentantii societatii civile - 2833 sec, ai CEC - 2202 sec, ai administratiei publice locale —
2063 sec. si expertii locali si straini — 1244. In perioada de raport, 4 concurenti electorali au
beneficiat de timpi de antena gratuiti, de cite 20 min, avand astfel posibilitatea sa-si faca
cunoscute platformele electorale si sd raspunda la intrebarile cetedtenilor.

nik ﬁ

La postul privat cu acoperire nationald NIT, intaietatea in sensul frecventei si aparitiei pe ecran ii
revine PCRM — pe parcursul unei saptamini acesta a fost citat de 133 de ori, cu o durata totala
de 4400 sec. Presedintia, Prim-ministrul si oficialii de rang inalt din Guvern sunt citati direct sau
indirect de 18 ori, cu durata totald de 394 sec. La partidele constituente AIE s-a facut referire de
multiple ori: PLDM a fost citat de 26 ori, cu durata de 453 sec, PDM — 41 ori (673 sec), PL — 29
ori (511 sec), iar AMN — 17 ori (502 sec). Celelalte partide extraparlamentare au aparut ca surse
pe parcursul a doar 66 sec, de cele mai multe ori acestea fiind citate indirect (in total de 8 ori). Si
in aceasta perioada se remarca prezenta mare a cetatenilor, care au fost citati ca surse de 144 de
ori, pe durata a 3999 sec, preponderent in materialele din campania intru sustinerea liderului
PCRM. De remarcat ca in perioada de raport NIT a urmadrit in de aproape subiectul privind
acuzatiile la adresa guvernarii cd ar fi dispus detonarea barajului de la Nemteni, provocand astfel
inundatiile i chiar moartea oamenilor. Materialele preluate de pe Omega, dar si stirile proprii, si
emisiunile de opinie au fost organizate zilnic, acestora fiindu-le oferite spatiu amplu (vezi
Diagrama 4). Din 27 noiembrie pana la 30 noiembrie, NIT a pus pe post stiri la tema respectiva
cu volumul total de aproximativ o ora. Tototata, postul a avut emisiunea ,,Impact”, cu durata de
3110 sec, la care au participat directorul Omega, care a produs materialul ,,Tradati de vii”( acesta
fiind candidat pe listele PCRM), si un analist politic. In studio nu au fost invitati experti si factori
de decizie care ar fi putut varsa lumina asupra acuzatiilor.

In materialele de opinie au aparut preponderent experti, si reprezentantii PCRM, dar si cetiteni
simpli cu 1752 sec, 1433 sec si, respectiv, 576 sec.



Diagrama 4.Durata aparitiei concurentilor electorali §i a interventiei directe in buletinele de stiri la NIT, sec.
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Postul privat cu acoperire nationald Prime TV a reflectat subiectele cu impact electoral direct sau
indirect, oferind deseori cuvint atit reprezentantilor concurentilor electorali, cit si ai societatii
civile, oamenilor de rind, expertilor locali si internationali, Comisiei Electorale Centrale etc.
Presedintele interimar si reprezentantii Presedintiei au servit drept surse de informare directe sau
indirecte in 4 cazuri, aparind pe ecranul televizorului timp de 45 sec. Separat, PL a fost citat In
stiri de 6 ori (150 sec), AMN - de 5 ori (63 sec), PD —de 2 ori (30 sec). PLDM, la fel ca si Prim-
ministrul si alti ministri care nu au degrevat din functie, nu au avut nici o aparitie la Prime TV,
iar la PCRM s-a facut referire de 21 de ori (639 sec), in special in stiri care lanseaza acuzatii la
adresa guvernarii sau in cele 1n care vin replici la acuzatiile aduse PCRM. Reprezentantii CEC au
fost citati de 18 ori (115 sec), iar la societatea civild s-a facut trimitere de 7 ori (134 sec.) Ceilalti
concurenti electorali au aparut la Prime TV ca surse de 9 ori, cu durata aparitiei pe ecran de 171
sec in total.

Diagrama 5.Durata aparitiei concurentilor electorali §i a interventiei directe in buletinele de stiri la Prime TV, sec.
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In emisiunile puse pe post de Prime TV in perioada de raport, cea mai mare interventie au avut-o
reprezentantii societdtii civile — 4089 sec, urmati de CEC — 3146 sec si reprezentantii
Presedintiei — 1501 sec. Pe langd spoturile PDM, in perioada de raport pe post au fost puse si
spoturile electorale ale PLDM.



La postul privat cu acoperire nationald 2 Plus se remarca aceleasi tendinte ca si la Prime TV.
Prim-ministrul si ministrii care nu au degrevat din functie nu apar In materialele cu impact
electoral direct sau indirect. Presedintele interimar apare in stiri cu tentd electorala o singura
datd, cu durata de 7 sec. Ca partide separate, dintre partidele membre AIE, au fost citate PD,
AMN si PL, in total de 5 ori, cu durata de 45 sec. La PCRM s-a facut trimitere de 8 ori, cu durata
totald a aparitiei la tv de 51 sec. Celelalte partide extraparlamentare si candidati independenti au
fost citati rareori — de doar 3 ori, cu durata de 27 sec. De notat ca In unele cazuri, concurentii
electorali doar au aparut pe ecranul televizorului, fara a avea interventii directe. 2 Plus nu a avut
in perioada de raport nici o emisiune relevantd prezentei monitorizari. PDM este singurul
concurent electoral care a plasat publicitate electorala la 2 Plus.

Diagrama 6. Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe la 2 Plus, sec.
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La postul de stiri Jurnal TV, Prim-ministrul si oficialii de rang inalt din Guvern si Presedintele au
fost citati direct sau indirect in buletinele de stiri de 35 ori, aparind pe ecran timp de 1082 sec in
total. Separat, la PLDM s-a facut referire de 7 ori, cu durata de 195 sec, PL - 15 ori (273 sec), PD
— 15 ori (163 sec) si AMN — 11 ori (195 sec). Reprezentantii PCRM au fost citati ca surse de 29
de ori, cu durata de 753 sec.

Partidele extraparlamentare si candidatii independenti au fost citati direct sau indirect la Jurnal
TV de 11 ori, cu durata totald de 284 sec, dintre care aproximativ jumatate au revenit PNT — citat
de 6 ori (147 sec). De asemenea, deseori postul respectiv a oferit cuvint cetdtenilor, societatii
civile si expertilor straini si locali.

Diagrama 7.Durata aparitiei concurentilor electorali §i a interventiei directe la Jurnal TV, sec.
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In materialele altele decat stiri, de la Jurnal TV, cel mai mult spatiu a fost alocat expertilor striini
si locali — 7848 sec, Prim-ministrului si altor ministri — 3162, dar si cetdtenilor simpli — 2028 sec.
si reprezentantilor societdtii civile — 4287 sec. Dintre partidele extraparlamentare in emisiunile
de la Jurnal TV a fost prezent doar PNT — 1860 sec.
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Publika TV este lider la capitolul diversitate si pluralism de opinie in buletinele de stiri, oferind

cuvint in stirile sale unui numar divers de surse, dintre care in 51 cazuri (783 sec) a fost vorba de
Presedintele interimar si Prim-ministru si alti ministri care nu au degrevat in campanie.

Separat, partidele aflate la guvernare au aparut in calitate de surse: PL — de 23 ori (496 sec),
AMN —de 21 ori (188 sec), PDM — de 23 de ori (220 sec) si PLDM —de 17 ori (233 sec).

PCRM a fost citat in total de 47 de ori, reprezentantii partidului aparind pe ecranul tv timp de
551 sec. Se remarca si numarul mare al celorlalti concurenti electorali, care au fost citati ca surse
in stiri de 25 ori (236 sec). Publika TV a oferit spatiu destul de mare si expertilor din diferite
domenii, atit din tara cit si din straindtate, care au fost citati de 43 de ori, cu durata de 1298 sec,
cetateni simpli - 55 ori (1214 sec), CEC - 98 ori (1068 sec).

Diagrama 8.Durata aparitiei concurentilor electorali §i a interventiei directe in buletinele de stiri la Publika 1, sec.
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In emisiunile si materialele de opinie difuzate de Publika TV au participat preponderent experti,
care au avut ocazia sa intervind pe parcursul a 5152 sec, urmati de reprezentantii PDM, PLDM si
PCRM, cu interventii de cite 1794 sec, 1482 si, respectiv, 1085 sec. Concurentii electorali
reprezentadnd partide extraparlamentare si candidati independenti au fost citati in materiale,
altele decit stirile, pe durata a 2181 sec. in total.

Fj—\i\l

La postul tv cu acoperire regionalda N4, intaietate n topul surselor citate in stirile cu conotatie
electorald revine PCRM — 19 ori (481 sec), urmat de PLDM cu 208 sec (8 ori). Prim-ministrul si
alti ministri care activeaza in guvern au fost citati de 6 ori pe durata a 202 sec. Celorlalte 3
partide membre ale AIE le-a fost alocat spatiu relativ egal: AMN, 171 sec, PL — 157 sec si PD -
146 sec. Partidele extraparlamentare si deputatii independenti au fost citati direct sau indirect de
11 ori, cu durata totala de 197 sec. N4 nu a avut in perioada de raport nicio emisiune sau alte
materiale de opinie.



Diagrama 9. Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe in buletinele de stiri la N4, sec.
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In stirile cu impact electoral direct sau indirect, postul public Radio Moldova a citat frecvent
experti din cadrul organizatiilor neguvernamentale, cetatenii de rind, si CEC. Totusi, prioritate au
avut oficialii, acestia reprezentind structurile de stat de nivel inalt. Astfel, Presedintele, Prim-
ministrul si alti ministri care nu au degrevat au aparut la Radio Moldova ca sursa de stiri de 30 de
ori (1062 sec). Dintre partidele membre ale AIE, in perioada de raport ca surse de stiri au aparut
doar reprezentantii AMN (90 sec), PD (76 sec) si PL (34 sec ). Reprezentantii PCRM au fost
citati in total de 5 ori (87 sec). Societatea civild a aparut ca sursa de 16 ori (485 sec), iar cetdtenii
de rand - de 8 ori, cu durata de 150 sec. Celelalte partide extraparlamentare §i candidati
independenti au acumulat Tmpreuna 117 sec, fiind citati direct sau indirect de 4 ori.

Diagrama 10.Durata interventiei directe a concurentilor electorali in buletinele de stiri la Rradio Moldova, sec.
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In materialele de opinie, cei mai vizibili continua sa fie reprezentantii societitii civile — 7899 sec,
urmati de cetdteni simpli - 2992 sec si CEC 1448 sec. Dintre partidele membre ale AIE, AMN a
intervenit pe parcursul a 1448 sec. Datoritd timpilor de antend gratuiti oferiti de Radio Moldova,
patru concurenti au avut posibilitatea sa-si prezinte platformele electorale.

In programele sale de stiri, postul privat de radio Prime FM a oferit mai mult acces
reprezentantilor CEC, diplomatilor si reprezentantilor organizatiilor internationale, si ai APL.
Postul a difuzat cateva materiale cu conotatie electorald in care au aparut ca surse Presedintele
interimar, Prim ministrul sau alti ministri, acestia fiind citati in total de 8 ori, fiindu-le alocate 60
sec in total. PLDM a fost citat direct sau indirect de 3 ori, cu un volum total al interventiei de 18



sec, PL — de 6 ori (120 sec), AMN — de 4 ori (93 sec) si PD — de 3 ori (34 sec). Pe de alta parte,
PCRM a fost citat Tn 16 materiale, fiindu-i alocate 61 sec in total, iar partidele extraparlamentare
— de 8 ori, mai mult indirect, durata interventiei fiind de 75 sec. Postul Prime FM nu a avut in
perioada de raport emisiuni de opinie. Pe langa PDM, la Prime FM a plasat publicitate electorala
si PLDM.

Diagrama 11. Durata interventiei directe a concurentilor electorali in buletinele de stiri la Prime FM, sec.
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In perioada de raport, stirile puse pe post de Vocea Basarabiei au citat de cele mai multe ori
reprezentantii societdtii civile, care au intervenit in total de 20 ori pe parcursul a 2304 sec.
Urmeaza PLDM cu 1917 sec, acesta fiind citat de 14 ori. PL, AMN si PD au fost citati direct sau
indirect de 9 ori (275 sec), de 12 ori (192 sec) si, respectiv, de 15 ori (396 sec). La reprezentantii
Presedintiei, Prim-ministru si alti ministri s-a recurs de 40 ori in calitate de surse, oferindu-le in
total 715 sec. Pe de altd parte, PCRM a fost citat direct sau indirect de 14 ori (288 sec). La
celelalte partide extraparlamentare si candidati independenti s-a facut trimitere in buletinele de
stiri de la Vocea Basarabiei de 21 de ori, acestia intervenind direct timp de 547 sec. De notat ca
postul a recurs deseori in stiri la reprezentantii CEC, ai societdtii civile si la reprezentanti ai
diplomatiei strdine.

Diagrama 12. Durata interventiei directe a concurentilor electorali in buletinele de stiri la Vocea Basarabiei, sec.
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Pe linga stiri, Vocea Basarabiei a avut un numar important de materiale de opinie, emisiuni,
interviuri, dezbateri in care concurentii electorali au avut posibilitatea sd intervina direct, alaturi
de experti si cetdteni. Primii in topul surselor sunt reprezentanii Presedintiei cu 3811 sec, urmati
de experti, cu 3592 sec, PNT — 3001 sec, AMN — 2440 sec, PLDM - 1896 sec, PL — 1777 sec. si
PD - 1432 sec.




4.3 Concurentii electorali favorizati sau defavorizati, direct sau indirect - Frecventa
431TV

In intervalul 11-24 octombrie 2010, din totalul de 79 de stiri relevante monitorizirii de la
Moldova 1, 18,9% au prezentat anumiti actori electorali in lumina pozitiva, iar 10,1% - in lumind
negativd. Ponderea stirilor favorabile PLDM a fost de 5% , PL a aparut in context pozitiv in
6,3% din stiri, iar AMN — in 2,5%. PD a aparut si in lumind pozitiva, si negativa, cite o data
(1,1%). AIE a aparut doar in context negativ — in 5% din stiri. In lumina pozitiva au aparut si un
partid extraparlamentar PPR — 2,5%. PCRM a aparut in context favorabil in 1,1% din stiri si
defavorabil in 2,5% din numarul total de stiri cu conotatie electorala.

Diagrama 13. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Moldova 1, frecventa
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Postul public Moldova 1 a avut in perioada de referintd publicitate electorala cu un volum total
de 6208 sec, dar si materiale de educatie electorald, cu durata de 7509 sec. Totodata Moldova 1 a
oferit timpi de antena gratuiti pentru patru candidati. In programele, altele decit stiri, de cele mai
multe ori in context negativ au fost mentionate PCRM si AIE de 6 si 5 ori, respectiv.

NIT

La postul privat NIT, in perioada de referintd, concurentii electorali au aparut in context pozitiv
in aproximatv 37% din numadrul total de stiri (183), iar in context negativ — in 69% din stiri.
Ponderea stirilor favorabile PCRM in numarul total de stiri cu impact electoral a fost in perioada
de raport de 35,5%. Acest partid a aparut in context pozitiv de 65 de ori, fiind vorba in special
de materiale intru sustinerea liderului PCRM, in contextul discutiilor privind ridicarea imunitatii
parlamentare a acestuia. Pe langd scrisorile, declaratiile, intereventiile care veneau sd sustina
PCRM si sd condamne actiunile AIE, NIT a avut un numar mare de stiri care au reflectat pe larg
intalnirile electorale ale reprezentantilor PCRM cu alegatorii in diverse localitati ale republicii.
In contrast, AIE a fost mentionati in context negativ in 41% din materiale (75 ori). Totodata,
partidele membre ale AIE au aparut in lumind negativa separat: PD — 13 ori sau 7,15%, AMN - 8
ori sau 4,3%, PL — 9 ori sau 4,9% si PLDM - 34 ori sau 18,5%.



Diagrama 14. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la NIT, frecventa
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NIT a avut in perioada de raport publicitate electorald, dar si un sir de materiale la rubrica ,,NIT,
ochit de putere”, in cadrul cirora partidele constituente ale AIE apar in lumini negativi. in
emisiunile de opinie puse pe post de NIT in perioada de referintd in doud cazuri a fost favorizat
PCRM, iar in 12 cazuri au fost defavorizati AMN, PL, PLDM si AIE.

Prime TV

In jur de 13% din stirile puse pe post de Prime TV au prezentat un sir de concurenti electorali in
context pozitiv, iar 15% - in context negativ. Ponderea stirilor defavorabile pentru AIE a fost de
5%. PDM, AMN si PL au aparut in context favorabil in 3%, 3% si, respectiv, 5% din stiri.
PCRM a fost vizat doar in context negativ (8%). In materialele de opinie la Prime TV a aparut in
lumina defavorabild doar PCRM, o singura data.

Diagrama 15. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Prime TV, frecventa
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2 Plus

Majoritatea din cele 24 de stiri de la 2 Plus au prezentat subiectii in context neutru. Doar in
cateva cazuri concurentii au fost prezentati negativ sau pozitiv. Astfel, PD si AMN sunt
favorizati cite o datd sau In 4% din numarul total de stiri, PCRM a aparut in context negativ de
doua ori (8%)).



Diagrama 16. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la 2 Plus, frecventa
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Publika TV

La Publika TV concurentii au fost prezentati preponderent in context neutru, dar si negativ, si
pozitiv, In 22% si, respectiv 25% din cele 200 de stiri relevante. Astfel, AIE apare in stiri
defavorizante si favorizante aproximativ in numar egal, care constituie 3% din totalul stirilor. Ca
partide separate, PLDM apare in context favorabil in 6,5% si defavorabil in 4% din stiri (13 si 8
aparitii In context pozitiv si negativ, respectiv). PL este mentionat in 7% si 0,5% de stiri
favorabile si defavorabile, PDM apare in lumina pozitivd, dar si negativa in numar aproximativ
egal — 1%, iar AMN este mentionat pozitiv in 2% din stiri si negativ — 1n 3,5%. PCRM apare in
context pozitiv in 2% din numarul total de stiri de la Publika TV si in context negativ - 1n 11,5%
(4 si, respectiv, 23 ori).

Diagrama 17. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Publika TV, frecventa
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In materialele de opinie, VOX Populi, materiale de educatie electorali de la Publika TV, PCRM
a fost mai mult defavorizat decat favorizat, apardnd In context negativ de 5 ori, §i o datd in
context pozitiv. PL a fost si favorizat, si defavorizat (cate o data in context pozitiv §i 2 ori In
context negativ), PLDM — de 2 ori a aparut in lumina pozitiva si de 3 ori in lumind negativa, in
timp ce AMN a aparut pozitiv o singura datd. PD a fost favorizat si defavorizat cite o data, iar
AIE a aparut In context negativ de 3 ori.



Jurnal TV

La Jurnal TV, din numarul total de 95 stiri ce cad sub incidenta prezentei monitorizari,
aproximativ 26 la sutd au prezentat in context pozitiv diversi concurenti, iar 22% au constituit
stiri In care concurentii au aparut in lumina negativa. PCRM a apdrut de 13 ori In context negativ
si o0 datd — pozitiv, ceea ce reprezinta 13,6% si aproximativ 1% din numarul total de stiri difuzate
de Jurnal TV. In contrast, PL apare de 8 ori in context pozitiv (8,4%), si o datd in lumina
negativa (1%). PLDM apare de 4 ori in lumina pozitiva (4%). AMN apare in context pozitiv de
4 ori, iar negativ — o datd (aproximtiv 4 si 1%). PD apare in context negativ de 4 ori - 4% din
totalul de stiri relevante. AIE a aparut de 8 ori in lumina pozitiva (8%) si de 2 ori in context
negativ (2%).

Diagrama 18. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Jurnal TV, frecventa
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In materialele de opinie de la Jurnal TV, de cele mai dese ori a aparut in context negativ PCRM —
6 ori, dar si PD —de 2 ori.

N4

La postul cu acoperire regionala N4, ponderea stirilor favorabile anumitor concurenti electorali
este de 18%, iar cea a stirilor defavorabile — de 16%. Rata stirilor pozitive pentru PCRM este de
5,2%, iar a celor negative — la fel, de 5,2% din numarul total de stiri relevante. PLDM apare 1n
lumina pozitiva si negativa in cite 5,2% iar AMN — pozitiv 1n acelasi numar — 5,2%. PDM apare
in stiri negative in 5,2%.

Diagrama 19. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la N4, frecventa
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Radio Moldova

Aproximativ 13% din stirile relevante (102) de la postul public Radio Moldova au prezentat
concurentii electorali in lumina pozitiva, iar 9% - in lumin negativa. In perioada de referinta, la
Radio Moldova rata stirilor favorabile AIE a fost de 6,8%. PLDM apare in context pozitiv in
aproximativ 3%, PL — in aproximativ 1%, iar AMN in lumina negativa si pozitiva cate o singura
datd — aproximativ 1% din numarul total de stiri. PD apare in context negativ de 2 ori — 2%, iar
PCRM a aparut in context negativ Tn aproximativ 6% din stirile cu conotatie electorald difuzate
de Radio Moldova in perioada de raport. In materialele altele de cét stirile de cele mai multe ori
in context defavorizant au aparut PCRM si AIE, de cate 4 si 3 ori.

Diagrama 20. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Radio Moldova, frecventa
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Vocea Basarabiei

In 36% din numarul total de stiri (180) de la Vocea Basarabiei, concurentii electorali au aparut in
lumina pozitiva, ponderea stirilor defavorabile fiind putin mai mica — 33%. AIE a aparut in stiri
preponderent in context pozitiv de 17 ori— 9,4%, dar si de 5 ori negativ — 2,7%. PLDM apare in
lumina pozitiva de 16 ori (8,8%) si negativa de 4 ori (2,2%), PL - de 11 ori pozitiv (6,1%) si o
datd negativ (0,5%), AMN la fel, 7 aparitii in lumind pozitiva si 1 — negativa (3,8% si 0,5%).
PDM si PCRM au apérut preponderent in context negativ — 2,7% si 17,2%, PCRM avand si
citeva mentiuni in context pozitiv — 4 ori (2,2%). Mai multe partide extraparlamentare au fost

reflectate fie pozitiv, fie negativ.
Diagrama 21. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Vocea Basarabiei, frecventa
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In materialele de opinie de la Vocea Basarabiei, PCRM apare de 16 ori in context negativ, iar
PPCD — de 3 ori. Totodata, AIE si PL apar de 8 ori si 4 ori in lumina pozitiva.

Prime FM

Prime FM a pus pe post in total 77 de stiri cu caracer electoral direct sau indirect, dintre care
13% au prezentat anumiti concurenti in luminad pozitiva, iar 31% - in lumina negativa. AIE apare
in context pozitiv de 4 si 5 ori (5,1% s1 6,4%). PD apare o datd in context pozitiv (1,2%), AMN—
pozitiv de 2 ori (2,5%) PLDM — apare negativ o datad (1,2%), iar PL cite o datéd pozitiv si negativ
(1,2%). PCRM apare pozitiv o datza si de 16 ori in context negativ (1,2% si 20%).

Diagrama 22. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Prime FM, frecventa
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5. Presa scrisa, presa online
5.1 Implicarea in campania electorali
5.1.1 Ziare

In perioada 25-31 octombrie 2010, ziarele supuse monitorizarii si-au amplificat eforturile de
reflectare a campaniei electorale. Astfel, cele 12 ziare au publicat, intr-o singura saptamana, 311
materiale jurnalistice care au vizat, direct sau indirect, alegerile parlamentare anticipate, fata de
456 materiale in precedentele doua saptamani. Altfel spus, media saptdmanald a articolelor
despre campania electorald a crescut cu peste 36%. Suprafata totala de ziar, afectatd materialelor
tematice, de asemenea a crescut, depasind in saptadmana de raport 145 mii centimetri patrati, fatd
de 220 mii cm.p. in precedentele doud saptamani.

Campania este reflectatd preponderent 1n articole de opinie, stiri si publicitate electorald. Astfel,
50856 cm.p. sau circa 35% din totalul suprafetei de ziar ocupata cu materiale relevante au fost
editoriale si alte materiale de opinie, 44397 cm.p. sau 30,5% au fost stiri, iar 40771 cm.p. sau
28% - publicitate electorala a concurentilor 1n alegeri. Este in continud crestere suprafata de ziar
procuratd de concurentii electorali pentru a-si plasa reclama electorald, volumul publicitatii
marcate corespunzdtor in sdptdmana de raport fiind cu peste 7 mii cm.p. mai mare fata de
precedentele doua saptdmani. Numarul materialelor de educatie electorala este foarte mic, unele
ziare neglijand aceastd modalitate onestd de informare a cetdtenilor despre felul in care isi pot
exercita dreptul de vot, preferand in schimb sa ocupe spatiul de ziar cu opinii despre candidati si
interpretdri ale actiunilor acestora. Materiale din categoria programelor electorale speciale, adica



interviuri si alte texte care prezintd platformele partidelor politice pentru alegerile parlamentare
anticipate au publicat in aceasta perioada doar trei ziare, iar sondaje de opinie cu cetatenii de tip
,»,Vox populi” nu au fost publicate in general.

Diagrama 23. Frecventa (numarul) materialelor ce vizeaza campania electorala, publicate in 12 ziare
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Diagrama 24. Suprafata materialelor ce vizeazda campania electorald, publicate in 12 ziare, cm.p.
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Cele mai multe materiale la tema alegerilor parlamentare anticipate (80) au fost publicate in
cotidianul Timpul de dimineata care au ocupat si cea mai mare suprafatd in comparatie cu
celelalte ziare monitorizate (32706 cm.p.). Ca si pondere editorialda, suprafata afectata in ziar
temei alegerilor, a fost repartizatd in felul urmator: 44% au fost stiri, cate 27% - materiale de
opinie si publicitate electorald, pe o suprafatd de putin peste 1% au fost publicate cateva
materiale de educatie electorala. Dupa numarul de materiale tematice, urmeaza Nezavisimaia
Moldova (40 articole), Moldova Suverana (38), Jurnal de Chisinau (34), Komsomolskaia pravda
v Moldove (32), Panorama (26), Cuvantul (19), Gazeta de Sud (17), Flux (13), Evenimentul Zilei
(10), Vesti Gagauzii (2), iar ziarul Golos Balti nu a publicat in saptdmana de raport niciun
material relevant. Ca si suprafatd, dupa Timpul de dimineata urmeaza Flux (21200 cm.p.),
Nezavisimaia Moldova (19756 cm.p.), Jurnal de Chisinau (17151 cm.p.), Moldova Suverana
(16059 cm.p.), Komsomolskaia pravda v Moldove (11277 cm.p.). Nota: la analiza acestui
indicator trebuie luatd in considerare periodicitatea aparitiei fiecarui ziar in parte.

In cateva din ziarele monitorizate raportul dintre stiri si materiale de opinie a fost defavorabil
stirilor — in Moldova Suverana si Evenimentul Zilei, spre exemplu, % din suprafata totald
relevanti este ocupati anume de materiale de opinie. In ziarul Nezavisimaia Moldova fiecirei
stiri despre campania electorala i revin 1,4 materiale de opinie, iar in Flux mai mult de jumatate
din suprafatd a fost afectatd publicitatii electorale si unor materiale de prezentare detaliatd a
programului electoral al unuia dintre concurentii electorali. in ziarele Jurnal de Chisindu,



Panorama, Gazeta de Sud (Cimislia), Komsomolskaia pravda v Moldove si Cuvantul (Rezina)
suprafata afectata stirilor a fost mai mare sau egala cu cea a materialelor de opinie.

Suprafata de ziar ocupatd de publicitate electorald in cele 12 ziare monitorizate este In continua
crestere, cea mai multd reclamd marcatd corespunzator fiind publicatd in ziarele Timpul de
dimineatd, Komsomolskaia pravda v Moldove, Flux si Jurnal de Chisindu. In saptimana de
raport, ziarul Vesti Gagauzii a publicat doar reclama electorala.

Diagrama 25. Frecventa (numarul) de materiale relevante publicate in ziare
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Diagrama 26. Suprafata materialelor ce vizeazda campania electorald in ziare, cm. p.
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Din punct de vedere tematic, circa 60% din materialele jurnalistice care au vizat direct sau
indirect campania electorald au abordat politicul in general, la mare distantd fiind tema
desfasurarii procesului electoral, acest subiect fiind detaliat in 15,8% din materialele relevante.
Problemele sociale si integrarea europeanad a tarii noastre sunt temele care au fost dezbatute mai
des in contextul campaniei electorale, desi ponderea materialelor la aceste teme este in
continuare nesemnificativd. Destul de rar se discutd In campanie despre reintegrarea tarii si
combaterea coruptiei, iar asemenea teme ca mediul ambient sau problemele educatiei aproape ca
nu se intdlnesc in articolele despre campania si concurentii electorali. Subiectii stirilor §i sursele



de informatii au fost variate, totusi selectarea acestora a indicat inclusiv asupra preferintelor
politice si electorale ale unei sau altei institutii mass-media.

Diagrama 27. Temele abordate de ziare, frecventa, cm. p.
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5.1.2 Agentii de presa si portaluri de stiri

Si agentiile de stiri monitorizate, Moldpres si Infotag, au inceput sa difuzeze mai multe stiri
despre campania electorald in fluxurile lor cotidiene, in sdptamina de raport fiind difuzate 74 de
stiri relevante pentru subiectul prezentei monitorizari (fatd de 108 stiri in precedentele doua
saptamani). Stirile difuzate au avut un numarul total de circa 149 mii semne (fira spatiu).
Ambele agentii monitorizate au fost la fel de active in mediatizarea campaniei, 38 de stiri (51%
din numarul total) fiind difuzate de agentia privata Infotag, alte 36 de stiri (49%) au revenit
Agentiei informationale de stat Moldpres.

Diagrama 28. Spatiul (semne fara spatiu) alocat materialelor tematice de agentiile de presa.
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Utilizatorii de internet au putut accesa in aceastd saptaimana 123 de stiri proprii sau preluate,
plasate pe site-urile www.unimedia.md si www.omg.md, cu un total de peste 202 mii semne.
Comparand aceste date cu cele indicate in ultimul raport de monitorizare, constatim ca interesul
surselor de informare on-line fatd de campania electorala s-a mentinut la acelasi nivel, atat in ce
priveste numarul cat si a suprafetei materialelor plasate. Deseori materialele plasate pe site-uri



http://www.unimedia.md/
http://www.omg.md/

sunt insotite de secvente video care pot fi urmarite de utilizatori, efectul informational fiind astfel
amplificat. De notat, ca in special pe site-ul www.unimedia.md este plasata reclama electorala,
iar suprafata acesteia nu este contabilizatd in diagramele de mai jos.

Circa 70% din numarul si suprafata totala a stirilor plasate de cele doud portaluri monitorizate
revin site-ului www.omg.md.

Diagrama 29. Spatiul (semne fara spatiu) alocat materialelor tematice de site-uri.
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5.2 Candidatii, partidele favorizate sau defavorizate, direct sau indirect, in stiri §i emisiunile de
opinii - frecventa

5.2.1 Ziare

In stirile care au fost publicate in Timpul de dimineatd in siptimana de monitorizare reflectata de
prezentul raport au fost vizati concurentii electorali PDM, PCRM, PSD, PLDM. Partidul
comunistilor a aparut de fiecare datd in context negativ (22 de cazuri, 56,4% din totalul de 39 de
stir1)). Alianta pentru Integrare Europeana (AIE) ca si aliantda de guverndmant si partidele
componente ale acesteia, in special PLDM si PDM, au aparut in stiri favorizante sau neutre.

Tendinta de defavorizare a PCRM se remarca si in materialele de opinie, publicate in ziar in
perioada de raport, in toate cele 14 cazuri (66,7% din totalul materialelor) cand a fost vizat direct
sau indirect, PCRM aparand in context negativ.

Diagramele 30 si 31. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Timpul de dimineata - frecventa
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Ziarul Moldova Suverana 1isi construieste politica editoriald, pe de o parte, pe critica durd a
oricaror initiative ale AIE si PLDM, PDM si in general a tuturor partidelor necomuniste (AIE a
aparut in context negativ in 60% din cele 20 de stiri tematice, PLDM — in 25%, iar PDM — in
10% din totalul de stiri); iar pe de altd parte, pe lauda PCRM si a liderilor acestui partid, precum
si pe prezentarea detaliatd a prevederilor programului electoral al PCRM (in 40% din stirile care
au vizat campania electorali, PCRM a aparut in context pozitiv). In celelalte materiale publicate
in ziar (editoriale, materiale de opinie etc.), toti ceilalti concurenti electorali, cu exceptia PCRM,
sunt prezentati doar In context defavorizant, deseori denigrator. AIE apare in context
defavorizant in 61% din totalul materialelor de opinie, PL — in fiecare al doilea material de
opinie, PLDM si PDM — in cate 33%, AMN — in circa 28% din totalul acestor materiale.

Diagramele 32 si 33. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Moldova Suveranda - frecventa
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In stirile din Jurnal de Chigindu, publicate in aceasti siptimani, au apirut in context
defavorizant doi concurentii electorali: PCRM de fiecare data cand a fost vizat (5 cazuri, 31,25%
din totalul stirilor publicate in aceasta perioada), iar PDM in doua cazuri. Toti ceilalti concurenti
electorali despre care s-a scris au aparut in ziar cate o singura data, in context neutru sau pozitiv.

In articolele de opinie din Jurnal de Chisindu PCRM apare in context negativ in trei din cele
patru cazuri cand a fost vizat (27,3% din totalul materialelor de acest fel). Au mai aparut in
context negativ Partidul Democrat, Partidul Umanist si Partidul Muncii. Dintre concurentii
electorali care au aparut mai des in context pozitiv sunt PLDM si PL.

Diagramele 34 si 35. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Jurnal de Chigindu - frecventa
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In materialele publicate in ziarul Flux (materiale de opinie si stiri) sunt prezentati in context
negativ toti concurentii electorali, cu exceptia PPCD care, dimpotriva, este laudat si promovat.

Diagramele 36 si 37. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Flux — frecventa
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In saptiména de raport, Komsomolskaia pravda v Moldove a publicat doar sase stiri care au vizat
campania electorald, cele mai multe fiind neutre, totusi in cate un caz au fost prezentati in
context negativ concurentii electorali PL si PCRM. In materialele de opinie care au aparut in
aceastd perioada alianta de guvernare a fost prezentatd atat in context negativ, cat si pozitiv,
concurentul electoral PL a fost defavorizat intrun material, iar PCRM a fost favorizat in trei din
cele patru materiale care au vizat acest concurent electoral direct sau indirect.

Diagramele 38 si 39. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile din Komsomolskaia pravda v Moldove -

frecventa
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Nezavisimaia Moldova defavorizeaza intens AIE si partidele componente ale aliantei de
guvernamant, n special PLDM, mai rar PDM. Astfel, in saptdmana de raport, AIE a aparut in
context negativ 1n toate cele 11 stiri care au vizat-o direct sau indirect (55% din 20 de stiri) si in
toate cele 13 materiale de opinie (72% din 18 articole de opinie), iar PLDM — 1n 6 stiri (30% din
total) si 10 articole de opinie (55,5% din total). In schimb, PCRM apare atat in stiri, cét si in



materialele de opinie publicate In paginile ziarului doar in context laudativ: 6 stiri (30% din total)
si 8 materiale de opinie (44,4% din total).

Diagramele 40 si 41. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Nezavisimaia Moldova - frecventa
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In materialele publicate in ziarul Evenimentul Zilei (stiri si materiale de opinie) se remarca o
tendintd de prezentare in context negativ a concurentilor electorali PCRM, PL si PLDM si de
favorizare a concurentului electoral PDM.

Diagramele 42 si 43. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Evenimentul Zilei — frecventa
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In ziarul Panorama apar in context negativ majoritatea concurentilor electorali, in special PCRM
(29,4% din totalul de 17 stiri si 50% din cele 6 materiale de opinie). Se observa si o usoara
favorizare a concurentului electoral PUM.

Diagramele 44 si 45. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile din Panorama — frecventa
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Stirile tematice, publicate de ziarul Cuvdntul din Rezina in perioada de raport au fost neutre, iar
in materialele de opinie se remarcd tendintd de prezentare a PCRM 1n context devaforizant.



Diagrama 46. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele de opinie din Cuvantul - frecventa
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Saptamanalul de la Cimislia Gazeta de Sud nu a publicat in perioada de raport materiale de
opinie, doar stiri, publicitate si materiale de educatie electorald. Stirile au fost preponderent
neutre, in cate un caz fiind favorizata alianta de guvernamant si concurentul electoral PLDM.

Diagrama 47. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile din Gazeta de Sud - frecventa
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Ziarul Vesti Gagauzii (Comrat) a publicat in sdptamana de raport doar materiale de publicitate
electorald, iar Golos Balfi (Balti) nu a publicat nimic care sa aiba legaturd cu campania
electorala.

5.2.2 Agentii de presa si portaluri de stiri

Prin difuzarea stirilor de la diferite evenimente oficiale si intalniri ale demnitarilor de stat cu
cetatenii si oficiali din straindtate, stirile agentiei Moldpres favorizeaza alianta de guverndmant,
prezentand-o preponderent in context pozitiv sau neutru (14 din 36 de stiri relevante). In lumina
negativa a aparut mai des concurentul electoral PCRM (7 stiri sau 19,4% din total).



Diagrama 48. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile Moldpres - frecventa
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Agentia de stiri Infotag continud sd pastreze o echidistantd relativd in raport cu alianta de
guvernamant, prezentand-o atat in context pozitiv, cat si negativ. Prin selectarea stirilor, inclusiv
prin nerespectarea principiului ,,celor doud surse” n cazul unor materiale controversate, agentia
a prezentat in context negativ concurentii electorali PCRM (in 5 din cele 6 cazuri relevante) si
PDM (3 cazuri).

Diagrama 49. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile Infotag — frecventa
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In perioada de raport, majoritatea materialelor plasate pe www.unimedia.md au defavorizat
concurentul electoral PCRM (14 stiri sau circa 36% din totalul de 39 de stiri). Ceilalti concurenti
electorali au fost prezentati de 0 maniera mai mult sau mai putin echidistanta.

Diagrama 50. Concurentii favorizati sau defavorizafi in stirile de pe www.unimedia.md - frecventa

www.unimedia.md

16

14

12

12 aFozitv
6 | =gativ
4

2 | |

0 | i I 1 | | 1 | | 1 | PN o v I |

FPD PCRIM ANIN PL PLDM AIE PIVIUEIM



http://www.unimedia.md/
http://www.unimedia.md/

Peste 64% din informatiile plasate pe site-ul www.omg.md defavorizeaza, in unele cazuri
discrediteaza AIE ca si aliantd de guvernare, fiind prezentati separat in context negativ si
partidele componente ale aliantei, concurentii electorali PLDM (24 de informatii sau 28,5% din
totalul de 84 stiri relevante), PL (6 stiri, 7% din total), PDM si AMN (cate 4 stiri, 4,8% din total).
In schimb, site-ul promoveazi intens concurentul electoral PCRM, acest partid fiind unicul care
apare 1n context pozitiv in perioada de raport (37 de materiale sau 44% din total).

Diagrama 51. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile de pe www.omg.md — frecventa
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ANEXA

Raportul analizeaza corectitudinea stirilor si echilibrul surselor in subiectele despre modul in
care au fost completate rapoartele financiare prezentate la Comisia Electorald Centrala de catre
partidele politice implicate in campania electorald pentru alegerile anticipate din 28 noiembrie.

Studiu de caz nrl1. Moldova 1

N

Data

Prezentare media

Constatari

1

25.10.2010

Partidele care nu manifesta
transparentd in ceea ce priveste
veniturile si cheltuielile pentru
campania electorala vor fi
sanctionate de CEC.

Stire echilibrata, impartiald si
echidistanta.

26.10.2010

Aproape 5 mln. lei au cheltuit
primele 12 partide inscrise in
cursa electorald. Asa arata
rapoartele prezentate de
concurenti la CEC. Cel mai mult
au cheltuit pana acum
comunistii, peste 2 mln lei. In
raport se mentioneaza ca banii s-
au adunat din donatii. Reportajul
mentioneaza marii donatori.

Stire impartiala si echidistanta.

27.10.2010

28.10.2010

CEC a solicitat de la CCCEC sa
analizeze raportul PCRM privind
provenienta si cheltuirea banilor

pentru campania electorala.

Stire impartiala si echidistanta.

29.10.2010

Cercetdrile legate de veridicitatea
datelor financiare din rapoartele
comunistilor continua. CCCEC
impreund cu Procuratura
Generald si Inspectoratul Fiscal
de Stat inca nu au decis de
competenta carei institutii tine
elucidarea cazului. Probleme cu
donatori fictivi apar si la PD.
Acestia resping acuzatiile.

Stire echidistanta si impartiald, dar nu si
echilibrata. Nu apare pozitia PCRM, spre
deosebire de cazul cu PDM unde
formatiunea este prezenta cu o replica
cititd de prezentator.

6

30.10.2010

Concluzii Postul de televiziune Moldova 1 reuseste sd mentina echidistanta si impartialitatea
prin prezentarea unor stiri sumare si neutre despre veniturile si cheltuielile partidelor in campania




electorald. Publicul afld despre neregulile admise in completarea listelor cu donatori ai
partidelor, dar nu putem spune ca stie $i amanunte despre ceea ce s-a produs, dat fiind numarul
limitat de surse de documentare. Pentru mai multa corectitudine, Moldova 1 evita confruntarile
dintre diferite surse implicate in scandal si se limiteaza doar la un text sobru si succint, fara a-si
asuma riscul unor detalii care sa Incline balanta intr-o parte sau alta.

Studiu de caz nr. N4

N | Data Prezentare media Constatari
1 |25.10.2010
2 126.10.2010 | 79.30 CEC avertizeaza Stire impartiald si echidistanta. Subiectul

concurentii electorali sd prezinte | este prezentat general fara sa dea vreun
corect banii pe care ii utilizeaza | nume de concurent electoral.

in campania electorala, altfel ei
risca sa fie exclusi din cursa
pentru anticipate.

3 ]27.10.2010 | 06.00 S$tire reluatd din jurnalul
26.10.2010.

4 | 28.10.2010 | /9.30 Maine dimineata toate Stire imartiala, echidistantd si echilibrata.
partidele care si-au prezentat
dosarele la CEC vor fi verificate
de CCCEC si Fisc. Decizia a fost
luata ca urmare a unor informatii
din presa precum ca doi din
finantatorii campaniei electorale
a PCRM au donat cateva sute de
mii de lei, Insa in realitate acestia
nu au avut niciun venit timp de
doi ani. In replica PCRM declara
intr-un comunicat de presa ca
partidul respecta cu strictete toate
prevederile legale fara nicio
abatere.

5 129.10.2010 | 06.00 S$tire reluatd din jurnalul
28.10.2010.

6 |30.10.2010

Concluzii Postul de televiziune N4 reflecta superficial situatia legata de depistarea unor nereguli
in finantarea unor concurenti electorali echidistant si impartial. Corectitudinea exagerata a
jurnalistilor creeaza uneori chiar confuzii in ceea ce priveste informarea telespectatorilor.
Exemplu poate servi stirea din jurnalul din 26 noiembrie in care nu este trecut niciun nume de
concurent electoral mentionat de CEC.




Studiu de caz nr.

Jurnal TV

Data

Prezentare media

Constatari

1 |25.10.2010

2 |26.10.2010

3 |27.10.2010

1. Se jura ca au strans gura
ciorapului. Liderul comunistilor
V.Voronin se jurda ca PCRM
duce cea mai economa campanie
electorald pentru ca oamenii din
formatiunea sa sunt foarte
cunoscuti si nu au nevoie de
promovare. Totusi rapoartele
financiare prezentate la CEC
denota o alta realitate.
Comunistii sunt campioni la
cheltuieli de campanie.

2. Finantatori fictivi in rapoartele
financiare prezentate de PCRM.
In ultimul raport financiar
prezentat de PCRM la CEC la
capitolul donatii din partea
persoanelor fizice figureaza cel
putin doud persoane inexistente
care ar fi sponsorizat partidul cu
cate 250 mii lei. Jurnal TV a
contactat telefonic persoanele
care, culmea!, fac parte din
familii social-vulnerabile.
Secretarul CEC a declarat ca
partidul risca excluderea din lista
electorald. Ce spun parintii
tinerilor. Comunistii s-au suparat
foc si ne-au amenintat ca ne dau
in judecata. Ei spun ca actul este
legal.

Subiectele sunt reluate in cele
doua jurnale de seara si a doua
AR

Relatare, cel putin in prezentarea acesteia,
are mai multe expresii plastice care atrag
asupra lor o doza de partialitate. Aceasta
este accentuata si de contrapunerea
declaratiilor liderului PCRM cu rapoartele
financiare ale formatiunii. In rest
informatia este prezentata echidistant si
impartial.

Investigatia prezinta toate sursele.
Singurele mici scapari sunt interpretarile
si accentele puse de prezentatori si
reporter care tradeaza lipsa de echidistanta
din partea acestora. in general materialul
tinde sa fie echidistant si impartial.

4 128.10.2010

Comunistii risca sa fie anchetati
penal pentru fals 1n acte sau abuz
in serviciu. Cel putin aga sustin

Relatare impartiala si echidistanta.




reprezentantii CCCEC. Ei au
examinat cererea CEC cu privire
la donatiile facute PCRM de
catre unele persoane fizice. Vor
fi verificate toate partidele care
au depus rapoarte financiare.
PCRM neaga acuzatiile. Stirea
este reluatd a doua zi dimineata.

29.10.2010

Curati ca lacrima. Asa se
considera comunistii. Acestia
neagd faptul cd in rapoartele lor
financiare pe care le-au prezentat
la CEC ar aparea finantatori
fictivi. Liderul PCRM jura ca nu
stie de unde au aparut acesti
oameni care, spune el,
discrediteaza formatiunea. Astfel
a reactionat PCRM, dupa ce
Jurnal TV a identificat in
rapoartele financiare doua
persoane inexistente. Stirea este
reluata a doua zi dimineata.

Relatarea porneste de la o reactie a
liderului comunist la investigatiile Jurnal
TV. In rest sunt reluate subiectele din 27
si 28 octombrie.

30.10.2010

Scandalul donatiilor fictive a
deconspirat o noud schema prin
intermediul carora partidele erau
finantate de oligarhi care au
condus ostilitdtile din RM din
umbra. Este parerea expertilor
politici care explica rapoartele
PCRM la CEC. Jurnal TV a
intrat in posesia declaratiilor
facute de finantatori. Investigatie
reluata de mai multe ori.

Materialul intruneste conditiile unei
investigatii reportericesti. Subiectul este
echidistant, impartial si echilibrat.

Concluzii Jurnal TV este singurul post de televiziune care face o investigatie pe marginea
cazului privind donatorii fictivi ai PCRM. Cu toate acestea, postul evita sa vorbeasca despre
problemele altor partide privind completarea listelor cu donatori. Prezentarile materialelor contin
expresii plastice si interpretari, iar accentul plasat pe diferenta dintre rapoartele si declaratiile
PCRM atrag asupra lor o doza de partialitate. Ceea ce nu se poate spune despre investigatiile
propriu-zise care tind spre echidistanta si impartialitate.

Studiu de caz nr.4. 2 Plus

N

Data

Prezentare media

Constatari




25.10.2010

Societatea civila sta cu ochii pe
partide. Cheltuielile fiecarei
formatiuni politice vor fi
monitorizate cu atentie pentru a
evita implicarea acestora in
actiuni de propaganda sau
favoruri catre alegatori.

Stire neutra.

26.10.2010

CEC a prezentat raportul
financiar pentru primele doua
saptamani de campanie
electorald. Potrivit raportului,
campion la cheltuieli este PCRM
cu peste 2 mln lei, pe locul doi se
situeazd PDM...

Stire neutra bazata doar pe datele CEC.

27.10.2010

28.10.2010

CCCEC s-a autosesizat in urma
unor articole aparute in presa
potrivit carora unii donatori
inscrisi in lista PCRM sunt
fictivi. Pe de alta parte PCRM
califica articolele din presa drept
manipuldri din partea
jurnalistilor. In acest context
CEC a cerut CCCEC si Fiscului
sa verifice rapoartele financiare
ale celor 12 formatiuni incluse in
lista electorala.

PCRM a ajuns in centrul unui
scandal dupa ce a inclus 1n lista
doi tineri care au facut donatii,
dar nu au declarat venituri.
CCCEC spune ca sunt posibile
doud componente de infractiune:
fals 1n acte publice si abuz in
serviciu. Dar nu poate incepe
investigatiile pentru ca de acestea
trebuie sd se ocupe alte institutii
de stat. PCRM sustine cd are
toate actele si declara ca acestea
sunt manipulari electorale.

Stire impartiala si echidistanta.

29.10.2010

Au inceput controalele la
partidele politice. Grupuri de
ofiteri ai CCCEC si ai Fiscului

Stire impartiala si echidistanta.




au descins astazi la 9 din cele 12
partide care au reprezentat
rapoarte la comisia electorala.
Reprezentantii organelor de
control nu au oferit informatii
despre rezultatele verificarii.
Verificarile se fac dupa ce presa
a scris cd PCRM ar fi primit
donatii de sute de mii de lei de la
persoane care nu au declarat
venituri la fisc. Comunistii neaga
acuzatiile si spun ca actuala
guvernare incearca sa i scoata
din cursa electorala.

6

30.10.2010

Concluzii 2 Plus isi pastreaza echidistanta si impartialitatea fata de toti actorii politici implicati
in scandalul completarii listelor cu donatori prezentate la Comisia Electorala Centrala.

Studiu de caz nr 5. Prime TV

N

Data

Prezentare media

Constatari

1

25.10.2010

Societatea civila std cu ochii pe
partide. Initiativa civicad pentru
transparenta financiara in
alegerile anticipate va monitoriza
resursele financiare folosite de
partide in campania electorala
pentru favoruri sau publicitate.

Stire impartiala si echidistanta, dar nu si
echilibrata. Doar o singurd sursa din
partea unui ONG.

26.10.2010

PCRM a cheltuit deja 1n aceasta
campanie cei mai multi bani. In
doua saptamani staful acestei
formatiuni a operat cu 2 min lei.
Potrivit CEC majoritatea
concurentilor electorali au
cheltuit pana la 500 mii lei, insa
existd concurenti care se
descurca fara bani.

Material impartial si echidistant.

27.10.2010

28.10.2010

CCCEC s-a autosesizat in urma
informatiilor aparute in presa
potrivit carora unii donatori
inscrisi in lista PCRM sunt

Stire echidistanta si impartiala.




fictivi. Maine inspectorii vor
incepe controlul la 12 partide din
cele 18 Inscrise in campania
electorald. PCRM califica
articolele despre donatorii fictivi
drept manipulari cinice din
partea ziaristilor.

29.10.2010

Cu ochii pe partidele politice.
Grupuri de ofiteri de la CCCEC
si ai Inspectoratului Fiscal au
descins astazi la noua din cel 12
partide care au prezentat rapoarte
financiare la CEC.
Reprezentantii organelor de
control nu au oferit informatii
suplimentare. Verificarile au
inceput dupa ce presa a scris ca
PCRM ar fi primit donatii de sute
de mii de lei de la persoane care
nu au declarat venituri la Fisc.
Comunistii sustin cd au toate
actele 1n regula si ca astfel
guvernarea incearcd sa 11 scoata
din campania electorala.

Stire echidistanta si impartiala.

6

30.10.2010

Concluzii Prime TV prezinta subiectul despre donatorii fictivi din listele PCRM echidistant si
impartial. Textul rigid si bine echilibrat nu lasd loc pentru interpretari si comentarii. Acest fapt
face ca telespectatorul sa nu fie lamurit pana la capat ce std in spatele scandalului cu donatorii

fictivi ai unor partide.

Studiu de caz nr 6. NIT

N | Data Prezentare media Constatari

1 [25.10.2010

2 126.10.2010

3 |27.10.2010

4 128.10.2010 | Presa si analisti politici apropiati | Subiectul este conceput mai degraba ca o

actualei guvernari cer CEC sa
excludd PCRM din cursa
electorald. Ei invoca faptul ca in
rapoartele financiare exista
nereguli. CEC declara ca

reactie la ceea ce se discuta in societate si
este departe de informarea echilibrata si
echidistanta a telespectatorilor despre
neregulile din listele cu donatori
prezentate de partide la CEC. Stirea este




excluderea se face dupa ce se
demonstreaza abateri In procesul
de colectare a fondurilor pentru
campania electorald. Comunistii
cred ca este vorba despre un nou
atac mediatic Tmpotriva lor.

Stire reluata a doua zi dimineata.

total dezechilibrata prin spatiul exagerat
acordat PCRM fie ca citat dintr-o
declaratie, fie ca interviu cu unul din
fruntasii formatiunii. Cu exceptia
secretarului CEC nu mai apare nici o
sursa. Celelalte sunt citate doar pentru a li
se da un raspuns.

29.10.2010

Angajatii Fiscului si ai CCCEC
au efectuat un control financiar la
sediul PCRM. Verificarea a avut
loc imediat dupa ce presa
apropiata guverndrii a tirajat
declaratia secretarului CEC
privind asa-numita excludere din
cursa electorald a PCRM din
cauza unor inexactitati in
raportul financiar prezentat. in
material reprezentantul PCRM
solicita ca aceste controale sa fie
facute mai des pentru a raspunde
insinuarilor din presa pe care le
considera manipulari §i provocari
pentru discreditarea celui mai
puternic partid din RM. Staff-ul
PCRM s-a aratat nedumerit de
intrebdrile inspectorilor care nu
aveau nici o legatura cu
verificarile n cauza. Potrivit
PCRM toatd aceasta agitatie este
din cauza ca partidele de la
guvernare sunt constiente de
pierderea popularitatii lor si de
faptul ca nivelul de incredere fata
de PCRM este in crestere.

Subiectul este partial prin oferirea unui
spatiu extins pentru prezentarea pozitiei
PCRM fata de aceasta problema.
Jurnalistul nu este echidistant prin
comentariile si citatele pe care le
utilizeaza in defavoarea unei alte surse.
Materialul nu este nici echilibrat, deoarece
nu ofera loc si pentru cei care sunt atacati
de catre reprezentantul PCRM, adica cei
care fac acuzatiile despre felul cum este
finantat partidul.

30.10.2010

Principalul subiect de saptamana
aceasta a fost finantarea
partidelor politice din campania
electorald. Un interes deosebit a
starnit un singur partid - PCRM.
In special declaratia secretarului
CEC privind posibila excludere a
acestuia din cursa, a celui mai
important de fapt partid de
opozitie. Presa afiliata, inclusiv

Acuzatii la adresa unor mijloace mass
media, patronii cdrora ar fi primit functii
in Guvern.

Materialul nu este impartial si echidistant.
Autorii vin cu comentarii §i interpretari pe
marginea subiectului.

Nu este echilibrat deoarece nu ofera spatiu
si celor care au fost atacati.




patronii carora au primit functii | Pe fundalul unor acuzatii privind
in Guvern. finantarea frauduloasa a altor partide apar

_ ) imagini cu Ghimpu, Lupu.
Materialul este o totalizare a

celor intamplate pe parcursul
saptamanii.

Concluzii Majoritatea materialelor puse pe post sunt concepute ca reactii din partea PCRM la
ceea ce se intdmpla si se discuta si nu ca subiecte despre ceea ce se produce sau dezbate in
societate. Aceastd abordare face ca relatdrile puse pe post sd duca lipsa de echilibru si
echidistanta din partea reporterului. Jurnalistul comenteaza si interpreteaza informatiile in
detrimentul unor alte surse pe care nici nu Incearca sa le solicite pentru a confirma sau infirma
cele spuse. Ceea ce nu putem spune despre prezenta reprezentantilor Partidului Comunistilor,
care domina relatdrile din jurnalele de la NIT. De multe ori jurnalistii se ascund dupa imagini
graitoare. Ei utilizeazd comentarii si interpretari privind finantarea frauduloasa a altor partide, iar
pe fundal apar imagini cu Ghimpu, Lupu.

Studiu de caz nr 7. Publika TV

N | Data Prezentare media Constatari

1 |25.10.2010 | Partidul Comunistilor a cheltuit Stire impartiald, echidistanta si

pand acum cei mai multi bani echilibrata. Sunt utilizate interpretari ale
pentru campania electorala, iar cifrelor date de analisti politici.

Partidul Liberal - cei mai putini.
11 din cei 12 concurenti
electorali, inregistrati acum doua
saptdmani de Comisia Electorala
Centrala, si-au prezentat astazi
rapoartele financiare. Partidul
"Patriotii Moldovei" este
formatiunea care incad nu a
prezentat documentul la CEC.

2 |26.10.2010 | 4,8 milioane de lei. Atat au Stire impartiala, echidistanta si

cheltuit in primele doua echilibrata. Sunt utilizate interpretari ale
saptamani de campanie electorald | cifrelor date de analisti politici.

11 concurenti, inregistrati pana
acum pentru anticipatele din 28
noiembrie. CEC a aprobat astazi
rapoartele lor financiare. Numai
PCRM a cheltuit peste 2 mln lei.
Expertii pun la indoiala
provenienta banilor donati pentru
sustinerea partidelor in campania
electorala. Potrivit lor, o
persoanad cu un venit de sute de




lei nu poate dona mii de lei.

27.10.2010

In doud saptaiméni de campanie,
PD si PLDM si-au amplasat cele
mai multe panouri de publicitate
stradala. In top urmeaza AMN,
in timp ce PL nu apare pe niciun
panou electoral din tara. De
asemenea, la inceput de
campanie, printre finantatorii
oficiali ai partidelor nu este
niciun om de afaceri instarit.
Deocamdata, partidele sunt
finantate de someri, profesori si
membri de rand.

Stire impartiald, echidistanta si
echilibrata.

28.10.2010

Rapoartele financiare ale
concurentilor electorali au ajuns
la CCCEC. Institutia admite
existenta componentelor de
infractiune 1n rapoartele
prezentate de PCRM. In cazul in
care va fi depistata ilegalitatea
finantarii comunistilor in
campania pentru anticipate, CEC
poate solicita CSJ excluderea lor
din cursa electorala. Pe de alta
parte, PCRM sustine cd este
vorba despre o intimidare a
donatorilor sdi si o Incercare de a
elimina partidul din cursa
electorala.

Relatare impartiala, echidistanta si
echilibrata cu elemente de ancheta
reportericeasca.

29.10.2010

1. Comunistii criticd democratii
si-1 invinuiesc de scrierea unor
scenarii pentru excluderea lor din
cursa electorali. In acelasi timp,
la comanda PCRM, o agentie de
presa face stiri, dar si filme pe
banda rulanta pentru a discredita
actuala guvernare.

2. Rapoartele financiare ale
concurentilor electorali au ajuns
la CCCEC. Institutia admite
existenta componentelor de
infractiune 1n rapoartele

Prezentare a evenimentelor de pe
parcursul saptamanii legate de
corectitudinea unor liste electorale cu
finantatori depuse la CEC de cétre
partidele participante la scrutinul din din
28 noiembrie.




prezentate de PCRM. Pe de alta
parte, Partidul Comunistilor
sustine cd este vorba despre o
intimidare a donatorilor sai i o
incercare de a elimina
formatiunea din cursa electorala.

6 |30.10.2010

Concluzii Publika TV este singurul post de televiziune care pe langd echidistanta si
impartialitate ofera publicului si interpretari din partea actorilor politici, dar i a unor cunoscuti
analisti politici pe marginea scandalului legat de alcatuirea defectuoasa a listelor cu finantatori ai
partidelor politice. Televiziunea a prezentat subiectul din diferite puncte de vedere si a incercat
sa ofere spatiu egal tuturor surselor solicitate sd ofere sau sa comenteze subiectul.

Studiu de caz nr 8. Vocea Basarabiei

N | Data Prezentare media Constatari

1 |25.10.2010 | Initiativa civica pentru Relatarea impartiald si echidistanta.
transparenta financiara in
alegerile anticipate va monitoriza
veniturile si cheltuielile
partidelor politice in alegeri.

2 126.10.2010 | 1. Doar 11 partide si-au prezentat | Stiri si relatari impartiale si echidistante.
ieri rapoartele financiare la CEC.
Cel mai mult au cheltuit potrivit
datelor PCRM, PDM, AMN...

2. Relatare despre veniturile si
cheltuielile partidelor politice si
despre donatorii acestora In baza
rapoartelor depuse la CEC.

3. PCRM este campion la
cheltuieli in campania electorala.
Potrivit raportului financiar,
formatiunea a dat peste 2 mln lei
pentru publicitate electorala...

3 |27.10.2010 | Este reluata stirea despre
Rapoartele financiare depuse la
CEC.

4 128.10.2010 | 1. Citat din tatdl tandrului Stire impartiala si echidistanta.
donator. Informatii preluate de
pe Unimedia, potrivit cdruia
Inspectoratul Fiscal a confirmat




ca tanarul nu a avut niciun venit
in ultimii trei ani. Un alt tandr
donator face parte din familie
social vulnerabila, scrie
jurnal.md. Juristul PCRM spune
pentru Unimedia ca rapoartele
sunt adevarate si ca donatorii
PCRM sunt intimidati.

2. (11.15) Au crezut ca nimeni
nu va sti nimic, dar a batut la
ochi lista donatiilor PCRM. Este
reluatd informatia de mai sus,
dupa care prezentatorul spune:
»Asadar, un adevarat paradox
moldovenesc, tanarul donator
declara ca prima data aude acest
lucru.” ,Iar pana la 20 de ani cu
sigurantd nu a avut mai multi
bani”. CEC a trimis CCCEC si la
Inspectoratul Fiscal rapoartele
financiare ale partidelor
implicate in campania electorala.

3. (18.00) CEC a expediat la
CCCEC si la Inspectoratul Fiscal
rapoartele financiare ale
partidelor implicate in campania
electorala pentru a cerceta
veridicitatea acestora. CEC face
trimitere la rapoartele PCRM
care includ sume despre care
donatorii nu stiu nimic.

4. (18.00) CCCEC a convocat
mai multe sedinte cu participarea
procurorilor si a responsabililor
de la Inspectoratul Fiscal despre
inceperea verificarii PCRM
despre veniturile si cheltuielile
din actuala campanie electorala.
Stire despre reactia CCCEC la
articolele din presa.

Informatia este prezentatd cu mai multe
comentarii §i interpretari din partea
prezentatorului, astfel ca nu este clar daca
materialul este o stire sau un comentariu.
Totodata acesta este citit pe fundal
muzical cu anumite accente care lasa loc
de interpretari in defavoarea PCRM.
Stirea nu se refera si la alte formatiuni
care au avut nereguli cu Inregistrarea unor
donatii din partea persoanelor fizice.

Stire preluatd de pe Unimedia. Desi sunt
facute mai multe acuzatii la adresa PCRM
privind unele falsificari de date din
raportul financiar, postul de radio nu
prezinta nici o reactie din partea acestei
formatiuni. Stirea nu este impartiala,
echidistanta si echilibrata.

Stire impartiala si echidistanta.

29.10.2010

Sunt reluate stirile din jurnalul de
la ora 18.00 din ziua precedenta.




6

30.10.2010

Concluzii Vocea Basarabiei a oferit publicului informatii amanuntite despre veniturile si
cheltuielile partidelor politice implicate in campania electorald. Majoritatea acestora sunt corecte
si neutre. Cu toate acestea se remarca prezentarea neechidistanta si lipsita de impartialitate a
subiectului in mai multe buletine de stiri, fie din cauza unor comentarii facute de jurnalist si felul
in care acesta citeste informatiile (28.10.2010, 11.15), fie prin lipsa unei reactii din partea
formatiunii acuzate de falsificarea raportului financiar (28.10.2010, 18.00, N3).

Studiu de caz nr 9. Prime FM

N

Data

Prezentare media

Constatari

1

25.10.2010

26.10.2010

06.00 (Reluarea jurnalului de la
Prime TV) Societatea civila sta
cu ochii pe partide. Initiativa
civicd pentru transparenta
financiara in alegerile anticipate
va monitoriza resursele
financiare folosite de partide in
campania electorala.

Stire impartiald si echidistanta, dar nu si
echilibrata. Doar o singura sursa din
partea unui ONG.

27.10.2010

06.00 (Reluarea jurnalului de la
Prime TV) PCRM a cheltuit deja
in aceastd campanie cei mai
multi bani. In dou siptimani
stafful acestei formatiuni a operat
cu 2 mln lei. Potrivit CEC
majoritatea concurentilor
electorali au cheltuit pana la 500
mii lei, insd exista concurenti
care se descurca fard bani.

Material impartial si echidistant.

28.10.2010

PCRM verificat de CCCEC si
Inspectoratul fiscal. Acestia risca
sa fie exclusi din campania
electorala, declara Iurie Ciocan.
CEC solicita celor doua institutii
verificarea rapoartelor financiare
pentru a verifica veridicitatea.
Este vorba de donatii despre care
persoanele donatoare nu stiu
nimic. (12.00, 17.00)

Stirea preluatd de pe Unimedia. Postul nu
prezintd pozitia PCRM.

29.10.2010

06.00 (Reluarea jurnalului de la
Prime TV) CCCEC s-a

Stire echidistanta si impartiala.




autosesizat in urma informatiilor
aparute in presa potrivit carora
unii donatori inscrisi in lista
PCRM sunt fictivi. Maine
inspectorii vor incepe controlul
la 12 partide din cele 18 inscrise
in campania electorald. PCRM
califica articolele despre
donatorii fictivi drept manipulari
cinice din partea ziaristilor.

30.10.2010

06.00 (Reluarea jurnalului de la
Prime TV) 40 sec.

Concluzii Postul de radio a prezentat evenimentul impartial si echidistant, desi nu intotdeauna
reuseste sa fie si echilibrat. Chiar daca citeaza un site de stiri unde se respecta echilibrul surselor,
nu este clar de ce Prime FM evitd sd ofere spatiu si formatiunii acuzate.

Studiu de caz nr 10. Radio Moldova

N

Data

Prezentare media

Constatari

1

25.10.2010

26.10.2010

Concurentii electorali si-au
expus veniturile si cheltuielile
din campanie la vedere. Cel mai
risipitor concurent electoral este
PCRM, pe locul doi la capitolul
cheltuieli se plaseaza democratii
lui Marian Lupu...

Stire impartiald si echidistanta. Exista
doar sursa oficiald de la CEC. Lipsesc
reprezentantii partidelor.

27.10.2010

28.10.2010

Dimineata (09.00), la doua zile
de la lansarea subiectului, a fost
reluata o stire despre prezentarea
de catre CEC a raportului
financiar pentru primele doua
saptamani de campanie
electorala.

Stire impartiala si echidistanta.

29.10.2010

CEC a expediat la CCCEC si
Inspectoratul Fiscal rapoartele
financiare ale tuturor partidelor
politice pentru a cerceta
veridicitatea acestora. CEC a
mentionat ca situatia vine ca
urmare a subiectelor mediatizate

Stire citatd de pe Unimedia. Subiectul este
impartial si echidistant. Lipsesc
reprezentantii partidelor politice si din
partea societatii civile care ar face
relatarea mai interesanta si i-ar oferi un
echilibru.




de presa in care se face referire la
donatiile in fondul electoral al
PCRM despre care persoanele
vizate spun ¢a nu cunosc nimic.

6

30.10.2010

Concluzii: Subiectul rapoartelor electorale este prezentat in stiri scurte si neutre. Postul de radio
trateaza tema cu maxima precautie si se bazeazd doar pe date oficiale furnizate de Comisia
Electorald Centrala. Lipsesc actorii politici §i expertii In domeniu, dar §i reprezentantii altor
institutii ale statului cum ar fi Centrul de Combatere a Crimelor Economice si Coruptiei,
Inspectoratul Fiscal si Procuratura. Prudenta exagerata cu care abordeaza Radio Moldova
subiectul Tn cauza face ca ascultatorul sa ramana neinformat despre scandalurile electorale legate
de crearea fondurilor electorale ale unor concurenti electorali. Astfel ca stirile despre reactiile
unor institutii ale statului la felul cum au fost scrise rapoartele financiare ale partidelor politice
sunt mai putin intelese deoarece nu a fost prezentata problema in fond — incalcérile admise de

partide la alcatuirea listelor cu donatori.




