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1. Date generale

1.1 Obiectivul proiectului: Evaluarea modului in care mass media reflecta campania electorala
pentru alegerile parlamentare anticipate din Republica Moldova pentru a stabili daca concurentii
electorali se bucurd de acces egal la mass-media si daca electoratului i se oferd suficienta
informatie despre candidati si platformele lor electorale.

1.2 Perioada de monitorizare: 28 septembrie — 28 noiembrie 2010

1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizarii:
"Iforma de proprietate (publica si privata)

" Jaudienta/ impactul

"llimba difuzarii

1.4 Mass-media monitorizate:

TV: Moldova 1, Prime TV, 2 Plus, NIT, N4, Jurnal TV, Publika TV

Radio: Radio Moldova, Prime FM, Vocea Basarabiei

Presa scrisa: Moldova Suverand, Nezavisimaia Moldova, Flux, Jurnal de Chisindau, Timpul de
dimineata, Komsomolskaia pravda v Moldove, Evenimentul Zilei, Panorama, Golos Balti (Balti),
Vesti Gagauzii (Comrat), Cuvantul (Rezina), Gazeta de Sud (Cimislia).

Agentii de presa si portaluri web: Moldpres, Infotag, www.omg.md, www.unimedia.md

1.5 Orarul monitorizarii

TV: Luni — vineri: de la 6.00 pana la 9.00 si de la 18.00 pana la 23.00
Sambata i duminica: de la 8.00 pind la 22.00

Radio : De la 6.00 pana la 13.00 si de la 17.00 pana la 20.00, zilnic.
Presa scrisd/Agentii de stiri/Portaluri web: intreg continutul, zilnic.

1.6. Echipa
Proiectul este realizat de Centrul pentru Jurnalism Independent in parteneriat cu Asociatia Presei
Independente si Institutul de Marketing si Sondaje IMAS-INC Chisinau.

2. Cadrul metodologic

Date statistice: Metodologia monitorizarii a fost elaboratd de Oxford Media Research pentru
proiectele de monitorizare ale Organizatiei Internationale Campania Globala pentru Libertatea de
Exprimare “Articolul XIX”. Caracteristicile acestei metodologii sunt urmatoarele: folosirea
indicatorilor 1) cantitativi, inclusiv tipul, durata, tematica mediatizarii, sursele stirilor, frecventa
si durata aparitiei concurentilor electorali in buletinele de stiri, i 2) calitativi, stabilindu-se
partinirea postului monitorizat in reflectarea evenimentelor. Fiecare stire sau opinie este supusa
unei evaludri de continut si de context, pentru a determina dacd sunt favorabile sau defavorabile
unui sau altui partid /unei sau altei formatiuni politice. Un continut si/sau un context al stirii
pozitiv ori negativ nu indicd neaparat tendentiozitatea sau partizanatul postului care difuzeaza
sirea. E posibil ca stirea sa favorizeze sau sd defavorizeze pe unul dintre subiecti, si, cu toate
acestea, sa fie echidistantd si corectd din punct de vedere profesional. Numai dacd exista



tendinta, pe o anumita perioada de timp, ca unul dintre subiecti sa fie favorizat sau defavorizat
masiv, atunci se poate spune ca e vorba despre un dezechilibru si partinire.

Studii de caz: A fost facuta o analizd de continut a materialelor care au tratat cele mai importante
subiecte difuzate de cele 10 posturi audiovizuale. Tinind cont de impactul major pe care il are
audiovizualul asupra credrii opiniei publice si de credibilitatea mare a acestuia in rindul
populatiei, s-a urmadrit identificarea unghiurilor de abordare si modalitatilor de prezentare a
subiectelor relevante. Materialele au fost analizate atit din punctul de vedere al respectarii
principiilor unui jurnalism de calitate (obiectivitate, impartialitate, pluralismul surselor de
informare, separarea faptelor de opinie), cit si sub aspect tehnic, din perspectiva recurgerii la
procedee tehnice pentru a amplifica sau diminua anumite mesaje.

Lista codurilor utilizate:

PDM = Partidul Democrat din Moldova

PCRM = Partidul Comunistilor din Moldova
AMN = Partidul ,,Alianta Moldova Noastra”
PAM = Partidul Agrar din Moldova

PSM = Partidul Socialist din Moldova

PLD = Partidul Legii si Dreptétii

PPCD = Partidul Popular Crestin-Democrat

PL = Partidul Liberal din Moldova

PSD = Partidul Social-Democrat

MFN = Miscarea ,,Forta Noua”

MR = Miscarea ,,Ravnopravie”

PC = Partidul Conservator

RAVN= Miscarea social-politicd Ravnopravie
PPR = Partidul Popular Republican

PRM = Partidul Republican din Moldova

UCM = Uniunea Centrista din Moldova

UM = Partidul Muncii

PUM = Partidul Umanist din Moldova

PMUEM = Partidul ,,Moldova Unita — Edinaia Moldova”
PNL = Partidul National Liberal

MAE = Migscarea ,,Actiunea Europeand”

PNT = Partidul ,,Pentru Neam si Tard”

PLDM = Partidul Liberal Democrat din Moldova
AIE = Alianta pentru Integrare Europeana
MRRM = Miscarea Romilor din RM

PPM = Partidul Patriotii Moldovei

AV = Partidul ,,Alianta Verde”

PRES = Presedintele, presedintia

PARL = comisii parlamentare

MIN = prim-ministrul, ministrii

CEC = Comisia Electorala Centrala si birourile, sectiile electorale
GUYV = functionari din guvern

APL = administratia publica locala

PA = Politia/armata/CCCEC/Vama,SIS

DIP = Diplomati, oficiali si observatori straini de rang inalt



CET = Cetateni

SOC = Societate civila

SIN = Sindicate

EXP = Experti (strdini si locali), observatori, sociologi, analisti, etc.
BUS = Business

MED = Mass media

JUD = Judecatori, avocati, Procuratura, Curtea Constitutionala
BIS = Biserica

DOC = Documente (rapoarte, Constitutia, sondaje, etc.).
CCA= Consiliul Coordonator al Audiovizualului

GS = Gabriel Stati

VS = Victor Stepaniuc

VP= Valeriu Plesca

LB= Lenuta Burghila

ML= Maia Laguta

GR = Galina Rusu

AD =Alexandru Demian

SB = Sergiu Banari

GR= Gheorghe Rusu

EN=Eugen Nazarenco

LB — Lenuta Burghila

VC- Valentina Cugnir

Subiecte pe agenda publica din perioada 1-7 noiembrie 2010

In perioada de raport, s-au produs mai multe evenimente cu conotatie electorald directa sau
indirecta.

Comisia Electorala Centrald a incheiat inregistrarea candidatilor in cursa electorala. in
total, in buletinele de vot vor figura 40 de concurenti.

CBS AXA face publice rezultatele unui sondaj de opinie, potrivit cdruia in viitorul
Parlament vor intra 4 partide. AMN a contestat la CEC rezultatele sondajului.

CCCEC verifica rapoartele financiare ale mai multor partide inregistrate in cursa
electorald si anunta cd nu a depistat incalcari grave.

Ministerul de Interne dezminte acuzatiile aduse In materialul difuzat de portalul web
,Omega”, privind provocarea artificiala a inundatiilor din vara acestui an.

Societatea civila face publice mai multe rapoarte privind modul in care se desfasoara
campania electorala.

Sunt date in exploatare primele case pentru sinistrati, cu participarea Prim-ministrului
Filat.



3. Tendinte generale
3.1 Audiovizual

In perioada 1-7 noiembrie 2010, cele 10 posturi audiovizuale monitorizate au difuzat in total
2818 materiale cu impact electoral direct sau indirect, in crestere cu 43% fatd de perioada
precedentd de monitorizare. Cel mai mare volum a revenit stirilor si programelor electorale
speciale, inclusiv dezbaterilor, la care reprezentantii concurentilor electorali au avut posibilitatea
sa-si prezinte platformele electorale si sa dezbata asupra platformelor altor concurenti. A crescut
simtitor numdrul spoturilor publicitare electorale, ca si volumul timpilor de antena gratuiti.
Dintre posturile TV, cel mai mare volum de materiale relevante prezentei monitorizari au fost
difuzate de posturile Moldova 1 si NIT, iar dintre posturile radio — de Radio Moldova, care pe
linga stiri, emisiuni de opinie, programe electorale speciale, a oferit i timpi de antend gratuiti.

In perioada de raport, posturile publice Moldova 1 si Radio Moldova au reflectat echilibrat
campania electorald, reusind sa asigure pluralism de opinie atat in stiri, cat si prin intermediul
programelor electorale speciale si timpilor de antena gratuiti. Ambele posturi au oferit acces unui
numir mare de concurenti electorali pentru a-si expune platformele electorale. In majoritatea
cazurilor, subiectele relevante au fost prezentate In context neutru; totodatd unii concurenti
electorali au aparut in lumina fie pozitiva, fie negativa. La Radio Moldova, exponentii PLDM si
PL au beneficiat de mai multe aparitii in stiri cu caracter electoral indirect, fiind vorba de
subiecte ce le pot aduce credit electoral.

Postul privat cu acoperire nationald Prime TV a reflectat campania preponderent in buletine de
stiri si emisiuni de opinie. Judecand dupa frecventa citarii si contextul aparitiei concurentilor n
stiri, dar si in emisiuni, la Prime TV se remarca o usoara favorizare a PDM.

Postul privat NIT este singurul post TV care face partizanat politic deschis in favoarea
concurentului electoral PCRM. In perioada de raport, NIT a esuat s asigure pluralism de opinie
in buletinele de stiri, majoritatea concurentilor electorali avand acces limitat in stirile acestui
post. Datoritd timpilor de antena gratuiti si dezbaterilor, In perioada de raport la NIT si-au expus
platformele electorale mai multi concurenti electorali.

Alt post privat cu acoperire nationald 2 Plus reflectd, in ctntinuare, pasiv campania, oferind
publicului informatie sumara despre concurenti si platformele lor electorale. Astfel, postul
respectiv nu isi Indeplineste pe deplin rolul de a informa publicul cu privire la diferiti concurenti
electorali.

Postul cu acoperire regionald N4 a fost mai activ in reflectarea subiectelor electorale in buletinele
de stiri, asigurand pluralism de opinie, prin citarea mai multor concurenti, inclusiv candidatilor
independenti. De cele mai multe ori, Insd, in context pozitiv au fost prezentati reprezentantii
PLDM.

La postul de stiri Publika TV nu este evidentd vreo tendintd clard de favorizare a anumitor
concurenti electorali. Judecand dupa frecventa aparitiei concurentilor in context negativ, la
Publika TV se remarca o usoara defavorizare a PCRM.



La un alt post de stiri, Jurnal TV, concurentii electorali au fost prezentati preponderent neutru,
dar si in context pozitiv, si negativ, in functie de contextul reflectarii. Tinand cont de numarul
mare de aparitii In context pozitiv a PNT 1in stiri, dar si in emisiuni, se poate afirma ca la Jurnal
TV se observa o usoara favorizare a PNT si defavorizare a PCRM.

La Vocea Basarbiei se remarca defavorizareca PCRM si favorizarea PL si PLDM, iar la Prime
FM — favorizarea PDM si o usoara defavorizare a PCRM si PLDM.

3.2 Presa scrisa/Agentii de presa/Portaluri web

Presa scrisd, inclusiv agentiile de presa si portalurile web, a sporit atdit numarul de materiale care
reflectd campania electorald, cit si suprafata alocatd publicarii acestora. Astfel, numarul de
materiale a crescut cu 17,9%: de la 508 in saptdmana 25-31 octombrie pand la 599 in saptdmana
1-7 noiembrie. Cele 12 ziare monitorizate au publicat, in medie, cate 11 informatii relevante in
fiecare editie, cel mai mare numar de materiale inregistrandu-se in Timpul de dimineatd,
Moldova Suverand, Nezavisimaia Moldova si1 Jurnal de Chigindau, iar cel mai mic numar de
materiale — in Golos Balti si Vesti Gagauzii. Cele doud agentii de stiri monitorizate au difuzat, in
medie, cite 18 stiri pe zi, doud treimi din ele revenind agentiei /nfotag. Site-urile de stiri au
plasat informatii tematice in fiecare zi a saptdmanii, cu o intensitate diferitd: www.omg.md — in
medie, cate 18,7 stiri pe zi, iar www.unimedia.md — cate 7,8 stiri pe zi.

Materialele de educatie electorala nu sunt prioritare in planificarea editoriala a ziarelor, agentiilor
si site-urilor monitorizate, acestea ocupand mai putin de 2% din suprafata totald, alocata
articolelor despre campania electorala.

Cu unele exceptii, presa continud sda mediatizeze campania electorald din perspectiva
concurentilor electorali pe care 1i simpatizeaza sau de care depind patronii si editorii acestora.

O parte a institutiilor mass-media monitorizate (in special, site-ul www.omg.md, ziarele
Nezavisimaia Moldova $i Moldova Suverana) par sd-si fi asumat rolul de presd de partid a
concurentului electoral PCRM, pe care il promoveaza intens, incercand sa induca cititorilor ideea
ca acest concurent electoral este sustinut masiv de localitati intregi din tarda, in detrimentul
Aliantei pentru Integrarea Europeana (AIE) si a concurentilor electorali PLDM, PDM si PL, care
sunt prezentati aproape exclusiv in culori negre.

Politica editoriald a ziarelor Timpul de dimineata si Jurnal de Chisinau reliefeaza tendinta de a
defavoriza concurentul electoral PCRM 1n majoritatea absolutd a materialelor jurnalistice, n
schimb fiind avantajate editorial partidele de orientare liberald si in general partidele ne-
comuniste. In parte, aceastd afirmatie este valabild si pentru ziarele Panorama, Evenimentul
Zilei, Gazeta de Sud, Flux.

Agentia de stiri Infotag si ziarul Cuvdntul au avut in sdptamana de raport un comportament
editorial relativ echilibrat, prezentdnd opinii si pozitii diferite ale partidelor in contextul
campaniei electorale. Alte doud institutii mass-media monitorizate - agentia de stiri Moldpres si
portalul www.unimedia.md au respectat principiul diversitatii surselor si opiniilor, manifestand
totusi un anumit grad de simpatie pentru concurentii electorali de doctrina liberala.



http://www.omg.md/
http://www.unimedia.md/
http://www.omg.md/
http://www.unimedia.md/

Komsomolskaia pravda v Moldove publica multa reclama electorala si putine stiri si materiale de
opinie, continutul carora a fost, in sdptaména de raport, favorabil PLDM si PDM.

Ziarele regionale Vesti Gagauzii si Golos Balti in continuare par sd nu fie interesate de
mediatizarea campaniei electorale si aproape ca nu le ofera cititorilor informatie despre alegerile
din 28 noiembrie 2010.

4. Datele monitorizarii. Presa audiovizuala

4.1 Implicarea in campania electorala
4.1.11TV

In perioada 1-7 noiembrie 2010, cele sapte posturi de televiziune monitorizate au avut in total
1804 materiale materiale si emisiuni cu impact electoral, cu o durata totala de aproximativ 72
ore. Numarul acestora a crescut cu 35%, in mare parte datoritd cresterii numarului de spoturi
publicitare electorale. Publicitatea, care este prima in topul materialelorcaupa frecventa (885 in
total), este urmati de stiri — 754, care au avut si cel mai mare volum — 23,3 ore. In perioada de
raport, a crescut frecventa si volumul emisiunilor de opinie si a programelor electorale speciale,
la fel ca si numarul de materiale de educatie electorala si volumul de timpi de antend (vezi
Digrama 1). Spatiul alocat Vox Populi raimane in continuare mic.

Diagrama 1. Volumul materialelor cu tenta electorala difuzate de 7 posturi tv in perioada 1-7
noiembrie, sec.
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In perioada de raport, cel mai mare volum de materiale relevante au fost puse pe post de
radiodifuzorul public Moldova 1, urmat de postul privat NIT. La postul public a fost inregistrata
cea mai mare diversitate de materiale relevante prezentei monitoriziri. In total, Moldova 1 a
avut 548 de materiale, dintre care 104 au fost stiri (1,9 ore), 3,1 ore au fost alocate publicitatii
electorale, 1,03 ore — emisiunilor i materialelor de educatie electorald, 6,5 ore — programelor
electorale speciale, in special dezbaterilor, iar aproximativ o ora — emisiunilor de opinie.
Totodatd, Moldova 1 a oferit concurentilor 3,9 ore de timpi de antena gratuiti si a pus pe post un
Vox Populi — 209 sec. $i NIT, Jurnal TV si Publika au inclus in grila de emisie programe
electorale speciale, ir NIT a oferit si timpi de antend gratuiti (Diagrama 1.1). Prime TV, 2 Plus si
N4 au fost mai putin variate din punctul de vedere al diversititii generice.

In tematica buletinelor de stiri de la cele 7 posturi monitorizate au predominat politicul si
procesul electoral, urmate de problemele sociale, in mare parte fiind vorba de subiectul



constructiei caselor pentru sinistrati si acordarea indemnizatiilor sociale pentru plata agentului

termic.
Diagrama 1.1. Volumul si genul materialelor electorale difuzate de posturile TV in perioada 1-7

noiembrie, sec
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4.1.2 Radio

in perioada 1-7 noiembrie 2010, numirul materialelor cu impact electoral la cele trei posturi
radio a crescut pana la 1014 (in crestere cu 59% fatd de saptdména precedentd). Volumul total al
materialelor relevante prezentei monitorizari a fost de aproximativ 39 ore. Ca si la posturile tv,
dupd frecventd au prevalat spoturile publicitare, iar dupd volum in prim plan au iesit buletinele
de stiri, urmate de programe electorale speciale si emisiuni de opinie. De asemenea, au fost
difuzate emisiuni de educatie electorala, in special la postul public Radio Moldova, si oferiti
timpi de antend gratuiti. Vox Populi au lipsit in perioada de raport de la posturile monitorizate
(vezi Diagrama 2).

Diagrama 2.Volumul materialelor cu tenta electorala difuzate de 3 posturi de radio in perioada
1-7 noiembrie, sec.
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Cele mai multe si mai diverse materiale relevante au fost puse pe post de Radio Moldova, care a
reflectat campania in stiri, emisiuni de opinie, materiale de educatie electorald. Totodata, postul
public a oferit timpi de antend gratuiti concurentilor electorali, a difuzat programe electorale
speciale si spoturi publicitare. $i Vocea Basarabiei s-a evidentiat prin volumul mare de stiri,
emisiuni de opinie §i programe electorale speciale. Prime FM a difuzat preponderent buletine de
stiri (Diagrama 2.2.). Ca si la posturile TV, in tematica stirilor electorale difuzate de catre
posturile radio a prevalat politicul si procesul electoral, urmate la distantd de problemele sociale.



Diagrama 2.2. Volumul §i genul materialelor electorale difuzate de posturile de radio in
perioada -7 noiembrie, sec.
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4.2 Frecventa citarii concurentilor electorali ca surse ale stirilor electorale, aparitii la TV,
interventii directe in materiale cu implicatii electorale

In perioada 1-7 noiembrie 2010, postul public Moldova 1 a recurs la diverse surse in stirile cu
impact electoral direct si indirect. Astfel, Prim-ministrul Tmpreuna cu alti ministri care nu au
degrevat pe durata campaniei au fost citati ca surse de 14 ori, cu durata totald a aparitiei pe ecran
de 301 sec. Presedintele interimar a aparut in calitate de sursa de 6 ori, cu durata de 70 sec.
Separat, la partidele membre ale AIE s-a facut referire in stiri dupa urmeaza: AMN — 4 ori (92
sec), PDM - 5 ori (67 sec), PLDM - 10 ori (143 sec) si PL - 11 ori (165 sec). Principalul partid de
opozitie, Partidul Comunistilor, a fost citat direct sau indirect de 22 ori, cu o duratd a aparitiei la
tv de 241 sec. Celelalte partide si candidati independenti luati impreuna au servit drept surse de
stiri de 23 ori, reprezentantii lor aparand pe ecran timp de 506 sec. Printre sursele, altele decat
candidatii, citate cel mai frecvent in perioada de raport se numara cetatenii, la care s-a recurs de
18 ori (379 sec) si reprezentanti ai societatii civile — 13 ori (254 sec). In emisiunile de opinie,
programe electorale speciale, timpi de antena, educatie electorala si Vox Populi, au aparut ca
surse diversi concurenti electorali, dar §i cetateni si reprezentantii societdtii civili (vezi
Diagramele 3 si 3.1).



Diagrama 3.Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe in buletinele de
stiri la Moldova 1, sec
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Diagrama 3.1 Durata aparitiei cocurentilor electorali in materialele relevante, altele decat
buletinele de stiri, sec.
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La postul privat cu acoperire nationala NIT se mentine tendinta de a apela in stiri preponderent la
reprezentantii PCRM, care pe parcursul unei saptdmini au fost citati de 153 de ori, cu o durata
totala a aparitiei la tv de 1,47 ore (5327 sec). Presedintia, Prim-ministrul si oficialii de rang Tnalt
din Guvern sunt citati direct sau indirect de 19 ori, cu durata totald de 675 sec. La partidele
constituente AIE s-a facut referire de multiple ori: PLDM a fost citat de 76 ori, cu durata aparitiei
de 2036 sec, PDM — 29 ori (285 sec), PL — 15 ori (117 sec), AMN — 10 ori (45 sec). De notat ca
in cazul PDM, PL si AMN, reprezentantii acestora in marea majoritate a cazurilor doar apar pe
ecran in stiri care se refera la ei, dar nu au interventii. Celelalte partide extraparlamentare au
aparut ca surse pe parcursul a doar 97 sec, de cele mai multe ori acestea fiind citate indirect (in
total de 4 ori). $i in aceastd perioada se remarca prezenta mare a cetdtenilor, care au fost citati ca
surse de 67 ori, pe durata a 0,5 ore, preponderent Tn materialele din campania Intru sustinerea
liderului PCRM. CCA si jurnalistii, in special cei de la NIT, au servit ca surse de multiple ori (30
si, respectiv, 32 ori, cu durata de 1004 si 1001 sec), in contextul subiectului privind sanctionarea




NIT de catre CCA pentru neasigurarea pluralismului de opinie in buletinele de stiri (Diagrama
4).

Diagrama 4. Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe in buletinele de
stiri la NIT, sec.
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In emisiunile de opinie, programe electorale speciale, Vox Populi si timpi de antena gratuiti, de
cele mai deseori ori ca surse au aparut expertii (vezi Diagrama 4.1).

Diagrama 4.1 Durata aparitiei cocurentilor electorali in materialele relevante, altele decat
buletinele de stiri, sec.
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La reflectarea subiectelor cu impact electoral direct sau indirect, postul privat cu acoperire
nationald Prime TV a fost mai putin variat in sensul utilizarii surselor de informatie. Pe langa
reprezentantii partidelor de la guvernare si a principalului partid de opozitie, Prime TV a recurs
preponderent la cetdteni si societatea civild, iar uneori si la experti In calitate de surse. Ceilalti
concurenti, inclusiv candidatii independenti, au aparut pe ecran mai rar, fiind citati mai mult
indirect. Postul respectiv nu a avut nici o stire in care ar fi fost citati Prim-ministrul sau alti
oficiali de rang 1nalt din Guvern, iar la Presedintele interimar §i reprezentantii Presedintiei a
facut trimitere o singura data, indirect. Separat, PL a fost citat in stiri de 7 ori (116 sec), AMN -
de 5 ori (53 sec), PLDM — de 2 ori (25 sec), iar PD — de 10 ori (165 sec). La PCRM s-a facut
referire de 8 ori (126 sec). Cetatenii, societatea civila si expertii au fost citati de 8, 10 si 6 ori



(134 sec, 107 sec si 93 sec). Ceilalti concurenti electorali au aparut la Prime TV ca surse de 10
ori, cu durata aparitiei pe ecran de 103 sec in total. Prime TV nu a fost mai divers nici in
materialele, altele decit stiri. In emisiunile puse pe post de Prime TV in perioada de raport, cea
mai mare interventie au avut-o reprezentantii Partidului Democrat, Valeriu Lazar fiind invitat al
emisiunii ,, VIP confidente” si al emisiunii ,,Din prima sursd” (vezi Diagramele 5 si 5.1)

Diagrama 5.Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe in buletinele de
stiri la Prime TV, sec.
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Diagrama 5.1 Durata aparitiei cocurentilor electorali in materialele relevante, altele decit
buletinele de stiri, sec.
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In baza datelor monitorizarii din ultimele siptimani, se poate de afirmat ci postul privat cu
acoperire nationald 2 Plus repetd la indigo politica editoriala a Prime TV. Prim-ministrul si
ministrii care nu au degrevat din functie, la fel ca si Presedintele interimar, nu apar in materialele
cu impact electoral direct sau indirect. Ca partide separate, dintre partidele-membre AIE, la 2
Plus au aparut PL si PD, citate cite o data si de 4 ori, resectiv, cu durata aparitiei pe ecran de 33
sec si 80 sec, fiecare. La AMN si PLDM s-a facut trimitere de cite 2 ori, reprezentantii acestor
partide fiind citati indirect, fard a aparea pe ecranul televizorului. PCRM a fost citat ca sursd de 5
ori (17 sec), iar celelalte partide extraparlamentare si candidati independenti au fost citati de doar
3 ori in total, cu durata de 25 sec. 2 Plus nu a avut in perioada de raport nici o emisiune relevanta
prezentei monitorizari.



Diagrama 6. Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe la 2 Plus, sec.
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La postul de stiri Jurnal TV, in stirile cu tenta electorala directa sau indirectd, de cele mai dese
ori in calitate de surse s-a apelat la Prim-ministru §i oficiali de rang inalt din Guvern care nu au
degrevat din functie, dar si partidele aflate la guvernare, carora li s-a oferit spatiu aproximativ
egal, cu exceptia AMN, care a aparut pe ecran mai putin timp (211 sec). Reprezentantii PCRM
au fost citati ca surse de 24 ori, cu durata totald de 245 sec.

Dintre ceilalti concurenti electorali, in stirile de la Jurnal TV au intervenit ca surse doar
reprezentantii PNT (183 sec). Postul respectiv a oferit deseori cuvint cetatenilor, dar si expertilor
straini si locali.

Diagrama 7. Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe la Jurnal TV, sec.
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In materialele, altele decat stiri, de la Jurnal TV, cel mai mult spatiu a fost alocat expertilor
strdini si locali — 7952 sec (2,2 ore). Dintre concurentii electorali, cel mai des au aparut ca surse
reprezentantii PNT — 5138 sec (1,4 ore), care au participat la 2 emisiuni, urmati de PL si PLDM,
cu cite 3180 sec (0,8 ore) si 2716 sec (0,75 ore).




Diagrama 7.1. Durata aparitiei cocurentilor electorali in materialele relevante, altele decat
buletinele de stiri, sec.
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In perioada de raport, de cele mai dese ori Publika TV a oferit acces in stirile sale expertilor
straini si locali, care au fost citati de 69 ori (1196 sec). Dintre concurentii electorali, mai des au
fost citati ca surse de stiri reprezentantii partidelor de guverndmant si ai principalului partid de
opozitie. Separat, partidele din cadrul AIE au apérut in calitate de surse dupd cum urmeaza: PL —
de 26 ori (469 sec), AMN — de 35 ori (525 sec), PDM —de 19 ori (376 sec) si PLDM — de 26 ori
(546 sec). PCRM a fost citat in total de 43 de ori, reprezentantii partidului aparind pe ecranul tv
timp de 525 sec. Ceilalti concurenti electorali au fost citati ca surse in stiri de 12 ori (164 sec).

Diagrama 8. Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe in buletinele de
stiri la Publika 1, sec.
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In emisiunile si materialele de opinie difuzate de Publika TV au participat preponderent experti,
care au avut ocazia si intervind pe parcursul a 10651 sec (2,95 ore), urmati de reprezentantii
PDM, PLDM si AMN, cu aparitii de cite 2816 sec (0,78 ore), 2737 sec (0,76 ore) si respectiv
2191 sec (0,6 ore).



Diagrama 8.1 Durata aparitiei cocurentilor electorali in materialele relevante, altele decat
buletinele de stiri, sec.
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La postul tv cu acoperire regionald N4, primii in topul surselor citate in stirile cu conotatie
electorald sunt reprezentantii PCRM — 19 ori (402 sec), urmati de CEC cu 274 sec (17 ori) si
PLDM - cu 194 sec (citat de 6 ori). N4 este unul din putinele posturi care in stirile relevante a
citat ca surse cei mai multi concurenti electorali, altii decat partidele din AIE si PCRM. Astfel,
opt partide extraparlamentare i deputati independenti au fost citati direct sau indirect de 19 ori,
cu durata totald de 494 sec. N4 nu a avut in perioada de raport nicio emisiune sau alte materiale
de opinie.

Diagrama 9. Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe in buletinele de
stiri la N4, sec.
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In stirile cu impact electoral direct sau indirect, postul public Radio Moldova a preferat si citeze
Prim-ministrul si alti ministri care activeaza in guvern, la care s-a apelat de 23 de ori, cu o durata
a interventiei de 811 sec in total. Ca frecventa si ca volum, CEC a fost citat aproximativ la fel —
de 22 ori, cu durata de 806 sec. Urmeaza societatea civild si expertii, care au fost prezenti in stiri,
preponderent in cele ce tin de monitorizarea procesului electoral. Dintre partidele aflate la
guivernare, in perioada de raport ca surse de stiri au aparut reprezentantii PL, PD si AMN (173,
138 si, respectiv, 70 sec). PLDM a fost citat de doua ori, indirect. Reprezentantii partidului de
opozitie PCRM au fost citati in total de 11 ori (395 sec).



Diagrama 10.Durata interventiei directe a concurentilor electorali in buletinele de stiri la
Rradio Moldova, sec.
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In materialele, altele decat stirile, cei mai vizibili au fost expertii, urmati de reprezentantii
societatii civile. Datoritd timpilor de antend gratuiti oferiti de Radio Moldova, mai multi
concurenti au avut posibilitatea sa-si prezinte platformele electorale.

Diagrama 10.1 Durata aparitiei cocurentilor electorali in materialele relevante, altele decat
buletinele de stiri, sec.
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In programele sale de stiri, postul privat de radio Prime FM a citat de cele mai dese ori
reprezentantii CEC si ai societdtii civile. Postul a oferit acces tuturor partidelor-membre ale AIE:
PD a fost citat de 14 ori, cu durata de 176 sec, PLDM — de 12 ori (125 sec), AMN — 8 ori (116
sec) si PL — 10 ori (68 sec). Pe de alta parte, PCRM a fost citat in 18 materiale, acestui concurent
fiindu-i alocate 176 sec in total, iar partidele extraparlamentare — de 15 ori, mai mult indirect,
durata interventiei fiind de 80 sec. Postul Prime FM nu a avut in perioada de raport emisiuni sau
alte materiale de opinie.




Diagrama 11. Durata interventiei directe a concurentilor electorali in buletinele de stiri la
Prime FM, sec.
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In perioada de raport, stirile puse pe post de Vocea Basarabiei au citat de cele mai multe ori
reprezentantii societdtii civile, care au intervenit in total de 53 ori pe parcursul a 1218 sec.
Urmeaza PLDM cu 668 sec, acesta fiind citat de 25 ori. PL, AMN si PD au fost citati direct sau
indirect de 17 ori (405 sec), de 8 ori (214 sec) si, respectiv, de 5 ori (46 sec). La reprezentantii
Presedintiei, Prim-ministru si alti ministri s-a recurs de 34 ori in calitate de surse, oferindu-le in
total 612 sec. Pe de altd parte, PCRM a fost citat direct sau indirect de 30 ori (449 sec). La
celelalte partide extraparlamentare si candidati independenti s-a facut trimitere in buletinele de
stiri de la Vocea Basarabiei de 22 de ori, acestia intervenind direct timp de 121 sec.

Diagrama 12. Durata interventiei directe a concurentilor electorali in buletinele de stiri la
Vocea Basarabiei, sec.
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Pe linga stiri, Vocea Basarabiei a avut si materiale de opinie, emisiuni, interviuri, dezbateri in
care concurentii electorali au avut posibilitatea sa intervina direct, aldturi de experti si cetateni.
Primii in topul surselor sunt expertii, urmati de societatea civila. Dintre concurentii electorali, in
materialele respective au aparut reprezentantii PPR, PL si PR, cu cate 2328 sec, 1102 s1 1107
sec, respectiv.




Diagrama 12.1 Durata aparitiei cocurentilor electorali in materialele relevante, altele decat
buletinele de stiri, sec.
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4.3 Concurentii electorali favorizati sau defavorizati, direct sau indirect - Frecventa
431TV

In intervalul 1-7 noiembrie 2010, contextul in care au fost prezentate majoritatea subiectelor la
Moldova 1 a fost preponderent neutru, fiind totodata inregistrate i cateva cazuri In care anumiti
concurenti electorali au apdrut fie in lumind pozitiva, fie In lumind negativa. Astfel, in context
pozitiv a aparut PLDM — 5 ori, fiind vorba de stiri privind participarea lui Viad Filat la darea in
exploatare a caselor pentru sinistrati si alocarea compensatiilor pentru caldura. PLDM a fost
mentiont de 2 ori si in context negativ, in stirea privind raportul societdtii civile asupra
monitorizarii alegerilor. Ponderea stirilor favorabile PLDM din numarul total de stiri relevante
pus pe post de Moldova a fost de 4,8% , iar a celor defavorbaile — de 1,9% . PL a aparut doar in
context pozitiv de 6 ori sau 1n 5,7% din stiri (in materiale privind lansarea platformei electorale
la Orhei, Cahul, dar si in stiri privind promisiunile lui Mihai Ghimpu catre sinistrati). PD apare
in context pozitiv in 2 stiri sau in 1,9% din total, iar AIE a apdrut doar in context negativ de 2 ori
(1,9%). In lumina pozitiva au aparut si un sir de partide extraparlamentare.

PCRM a aparut in context pozitiv si negativ intr-un numar egal de stiri — cite 9, sau 1n 8,6% din
numarul total de stiri relevante prezentei monitorizari. Contextul pozitiv a fost determinat de
promisiunile electorale ale PCRM in plan social si economic, strategiile de prevenire a
catastrofelor naturale, iar cel negativ — de dezmintirea acuzatiilor PCRM privind provocarea
inundatiilor artificiale la Nemteni, constatarea de catre societatea civila a incalcarii drepturilor
omului la intilnirile electorale ale PCRM, dar si de unele acuzatii la adresa PCRM lansate de
alti concurenti la intilnirele cu alegatorii (vezi Diagrama 13).

In programele, altele decit stiri, de cele mai multe ori in context negativ au fost mentionati
PCRM si AIE: de cite 10 si 9 ori, respectiv, fiind vorba de diverse acuzatii din partea altor
concurenti electorali in timpul dezbaterilor electorale.




Diagrama 13. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Moldova 1,
frecventa
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La postul privat NIT se pastreazd tendinta evidenta de favorizare a anumitor concurenti $i
defavorizare a altora. Favorizarea si defavorizarea se produce nu doar prin frecventa mare a
prezentarii acestor concurenti in lumind pozitiva sau negativa, ci i prin unghiul de abordare a
subiectelor, tendentiozitatea autorilor si neasigurarea echilibrului surselor, precum si nesepararea
faptelor de opinie de catre reporteri. In perioada de referinta, PCRM a aparut preponderent in
context pozitiv — 64 de stiri, ponderea stirilor favorabile acestui concurent electoral Tn numarul
total de stiri cu impact electoral fiind de 34,2%. PCRM apare de regula in context pozitiv in stiri
despre numeroase declaratii de sustinere a PCRM, intilnirile membrilor PCRM cu alegatorii,
lansarea programului economic si social, a strategiei de prevenire a calamitatilor naturale,
sondajul CBS-AXA etc. In contrast, AIE a fost mentionati in context negativ in 42,2% din
materiale (79 ori), de cele mai dese ori fiind vorba de acuzatii de distrugere a tarii, de campanie
incorecta, de presiuni asupra PCRM, de ingradire a libertatii presei, acuzatii lansate de
membrii PCRM la intilnirile cu alegatorii, dar si in astfel de stiri ca cele privind cresterea in
ultimul an a nivelului criminalitatii, dezamagirea cetatenilor cu referire la anul de guvernare a

AIE, acuzatii privind utilizarea resurselor administrative de membrii AIE etc (vezi Diagrama
14).

In materialele, altele decit stiri, de la NIT, in perioada de referintd nu s-a observat vreo
defavorizare masiva a vreunui concurent electoral, Doar AIE apare in lumina negativa de 9 ori
(6% din numarul total), fiind vorba de acuzatiile lansate de alti concurenti in timpul dezbaterilor
electorale.

Diagrama 14. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la NIT,
frecventa
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Prime TV

Singurul candidat electoral care apare de cele mai dese ori in context pozitiv la Prime TV este
PD — 9 aparitii sau 14,2% din totalul stirilor cu implicatii electorale. Acestea s-au referit in
principal la caravana organizata de tinerii democrati in capitala, cu genericul ,, Uniti pentru a
merge la vot”; programul economic al PDM; intilnirea liderului PDM de la Academia de
Stiinte, cu genericul ,,Lupu impaca societatea’; intilnirea lui Marian Lupu cu alegatorii de la
Ungheni, participarea organizatiei de tineret as PD la sadit trandafiri in Chiginau. Ponderea
stirilor favorabile si defavorbaile pentru PCRM a fost de 5,3% si 8,9% (3 si, respectiv 5 ori). Alte
citeva partide apar in lumina negativa sau pozitiva doar cite o singura datd (Diagrama 15). In
emisiuni la Prime TV de cele mai dese ori in context negativ au aparut PCRM si PLDM, de cite
4 ori fiecare (sau 5% din numarul total).

Diagrama 15. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Prime TV,
frecventa
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Majoritatea din cele 26 de stiri relevante de la 2 Plus au prezentat subiectii in context neutru.
Doar in cateva cazuri concurentii au fost prezentati negativ sau pozitiv. Astfel, PD este favorizat
de 3 ori (11,5%), iar MAE, PSD si AMN - cite o datd. PCRM apare o data in context negativ.

Diagrama 16. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la 2 Plus,
frecventa
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La Publika TV concurentii au fost prezentati preponderent in context neutru, dar i negativ, si
pozitiv. De cele mai multe ori, in context defavorabil, ca si favorabil au aparut PCRM si AIE.
Astfel, AIE apare In lumind pozitiva de 15 ori (declaratia lui Serafim Urechean ca AIE va lua
61 de mandate in alegeri; declaratia aceluiasi politician ca alianta ramine puternica §i ca
disensiunile sunt nesemnificative; parerea expertilor, dar si a cetdatenilor ca in anul de



guvernare AIE in Moldova s-au inregistrat imbunatatirvi la capitolul libertati democratice;
schimbarea perceptiei structurilor europene fata de Moldova datorita AIE; Alianta a adus in
ultimul an finantari mai mari etc) si negativa — de 8 ori, ceea ce constituie 7% si, respectiv, 3,7%
din totalul stirilor relevante. PCRM apare in context pozitiv de 10 ori si negativ — de 19 ori, sau
4,7% si, respectiv 8,9% din numarul total de stiri, fiind vorba in principal de declaratiilui lui
Mihai Ghimpu ca Viadimir Voronin ar trebui sa ramina fara imunitate, fiind suspectat de abuz
de putere in timpul evenimentelor din 7 aprilie, opinia lui Viad Filat ca PCRM ar fi mentinut
puterea prin minciund, acuzatiile lansate la conferintele PL si PLDM ca PCRM ar incerca din
rasputeri sa ajungp la fuvernare pentru a mai fura din R. Moldova etc. Ceilalti concurenti au
aparut si in lumina pozitiva, si negativa intr-un numar mai mic de stiri.

Diagrama 17. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Publika TV,
frecventa
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In materialele de opinie, Vox Populi, materiale de educatie electorali de la Publika TV, PCRM a
aparut n context negativ de 4 ori. PD, PLDM si AIE au aparut In context negativ cite o singura
datd. Totodata, PLDM SI AIE au fost mentionati si in context pozitiv cite o data si, respectiv 2
ori

Jurnal TV

La Jurnal TV, PCRM a aparut de 15 ori in context negativ (stirile s-au referit in special la
atacurile fizice ale simpatizantilor PCRM asupra altor concurenti electorali; la acuzatii de
vandalizare a sediilor unor concurenti; finantarea PCRM de catre donatori fictivi etc.) si de 2
ori pozitiv, ceea ce reprezinta 13,3% si aproximativ 1,7% din numarul total de 112 stiri ce cad
sub incidenta prezentei monitoriziri. In contrast, PL apare de 9 ori in context pozitiv (8%)
(intilniri cu studentii, distribuirea autospecialelor, cu participarea lui Ghimpu, promisiunile
Presedintelui interimar privind constructia caselor pentru sinistrati etc.) si 2 ori in lumina
negativa (1,7%). PLDM apare de 10 ori in lumina pozitiva (8,9%) (anuntul privind
indemnizatiile pentu caldurad, inmdnarea cheilor pentru casele sinistratilor; necesitatea ajustarii
preturilor si reducerii preturilor la medicamente etc), si trei ori in context negativ (2,7%). PNT
apare de 6 ori in context pozitiv (5,3%), fiind vorba de stirea in care Sergiu Mocanu §i alti
membri ai PNT apar in ipostaza de luptatori cu mafia, acuzind CCCEC de coruptie. Stirea este
difuzata de mai multe ori (Diagrama 18).

In materialele de opinie de la Jurnal TV, de cele mai dese ori in context pozitiv a aparut PNT — 3
ori sau 7,7%, iar in context negativ PCRM — 9 ori (23%), dar si PD — 3 ori (7,7%).



Diagrama 18. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Jurnal TV,
frecventa
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La postul cu acoperire regionala N4, in lumind pozitiva apare preponderent PLDM — 7 ori sau
12,2% din numarul total de 57 stiri. Este vorba in principal de stiri privind plata indemnizatiilor
sociale pentru agentul termic;, darea in exploatare a caselor pentru sinistrati; eventuala
reducere a ratei creditelor bancare pentru agricultori, Vlad Filat solicitind sa fie rezolvata
problema; asigurarea, la dispozitia Guvernului, a caminelor studentesti cu computere g§i
internet. Rata stirilor pozitive pentru PCRM este de 5,2%, iar a celor negative — de 3.5% din
numarul total de stiri relevante.

Diagrama 19. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la N4, frecventa
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In perioada de referinti, la Radio Moldova de cele mai multe ori in context pozitiv au aparut
PLDM si PL — cite 9 si, respectiv, 7 ori, sau in 7,9% si, respectiv 7% din numarul total de stiri cu
impact electoral direct sau indirect. Este vorba de astfel de subiecte ca plata indemnizatiilor
pentru caldura, Viad Filat avand o interventie de 270 sec, stirea fiind difuzata de mai multe ori;
darea in exploatare a caselor pentru sinistrati, cu interventia Prim-ministrului pe parcursul a
132 sec; discutii privind crearea locurilor de munca si atragerea investitiilor strdaine in cadrul
unei intilniri a lui Filat cu un profesor polonez etc. Contextul pozitiv pentru PL a fost determinat
de intilnirea lui Mihai Ghimpu cu studentii; cu alegatori din Cahul; dar si de stirea privind
vizita lui Ghimpu pe santierul de la Nemteni.




Rata stirilor favorabile AIE a fost de 3,5%, iar a celor defavorabile — de 2,6%. PCRM a aparut in
context pozitiv de 4 ori sau aproximativ 3.5% (conferintele de presa la care au fost facute publice
initiativele PCRM de modernizare a infrastructurii, de prevenire a calamitatilor naturale) si in
context negativ de 2 ori sau 1,7% din stirile cu conotatie electorala difuzate de Radio Moldova 1n
perioada de raport (Diagrama 20).

In materialele, altele decét stirile, de cele mai multe ori in context defavorizant au aparut PCRM
si AIE, de cate 6 si 10 ori, de obicei fiind vorba de diverse acuzatii din partea altor concurenti
electorali.

Diagrama 20. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Radio
Moldova, frecventa
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In perioada de raport, in buletinele de stiri de la Vocea Basarabiei, de cele mai multe ori in
context pozitiv a fost prezentat PLDM — 19 ori sau 12,2% din numadrul total de 155 stiri. Astfel,
PLDM este favorizat prin stirile privind plata compensatiilor pentru caldura, darea in
exploatare a caselor pentru sinistrati, asigurarea caminelor studentesti cu calculatoare §i
internet, reglementarea preturilor la medicamente, conferinta de presa a PLDM la care au fost
combatute acuzatiile privind provocarea artificiala a inundatiilor, actiunile electorale ale
tineretului PLDM, etc. Acest concurent electoral apare si in lumina negativa de 3 ori (1,9%). PL
apare doar in stiri favorabile — 9 ori sau 5,8%, inclusiv in stiri privind distribuirea
autospecialelor, cu participarea lui Mihai Ghimpu si a ministrului liberal Salaru, intilniri cu
alegatorii, cu studentii. AIE este si favorizata, si defavorizata, intr-un numar egal de stiri — 4 sau
2,6%. lar PCRM apare si in context pozitiv, si negativ, fiind totusi mai mult defavorizat — 17 ori,
in materialele privind acuzatiile ca ar fi falsificat rapoartele financiare, acuzatiile de scheme
frauduloase prin care reprezentantii PCRM de la Briceni ar fi distribuit ajutoare sociale,
pronosticurile Asociatiei Parlamentului 90 ca simbolica de stat ar putea fi modificata in cazul
revenirii PCRM la guvernare, acuzatii ca in declaratia de avere a lui Viadimir Voronin ar exista
nereguli etc. Mai multe partide extraparlamentare au fost reflectate fie pozitiv, fie negativ
(Diagrama 21). In materialele de opinie de la Vocea Basarabiei, PCRM apare de 12 ori in
context negativ, iar PD si PUM - de cite 2 ori.



Diagrama 21. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Vocea
Basarabiei, frecventa
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La Prime FM, de cele mai multe ori in context pozitiv in stiri apare PDM — de 7 ori sau 5,4%
(stirile privind intilnirea lui Marian Lupu la Academia de stiine — ,, Lupu impaca societatesa”,
intilniri electorale la Ungheni, stire despre aceea ca dupa 28 noiembrie PDM va ldsa usa
dechisa pentru dialog cu toate fortele politice, ), acesta fiind defavorizat intr-o stire (0,07%).
AIE apare in context pozitiv de 5 ori (3,9%) si de 2 ori in lumind defavorabila (1,5%). PLDM
apare mai mult in context negativ decit pozitiv (5 si, respectiv 2 ori), iar AMN doar pozitiv de 3
ori sau 2,3% din cele 128 de stiri relevante. PCRM este defavorizat in 8 cazuri si favorizat in 5
cazuri.

Diagrama 22. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Prime FM,
frecventa
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5. Presa scrisa, presa online

5.1 Implicarea in campania electorald
5.1.1 Ziare

In prima siptiméani a lunii noiembrie 2010, in cele 12 ziare supuse monitorizirii au fost
publicate 322 materiale jurnalistice care au vizat, direct sau indirect, alegerile parlamentare
anticipate, fatd de 311 materiale In sdptaimana precedenta (+3,5%). Suprafatd totala de ziar,
afectatd materialelor tematice in perioada de raport, de asemenea a crescut, depasind 147 mii
centimetri patrati.

Campania este reflectatd preponderent in stiri, articole de opinie §i publicitate electorala,
comparativ cu saptdmana precedenta atestdndu-se cresterea cotei stirilor in totalul materialelor
relevante. Corespunzator, s-a micsorat putin atat numarul, cat si suprafata ocupatd de materialele
de opinie; la fel s-a micsorat volumul publicitétii electorale marcate corespunzitor. Astfel, in
perioada 1-7 noiembrie 2010, in ziare au fost publicate 151 de stiri pe o suprafatd de 56235 cm.
p., ceea ce reprezintd 46% din numadrul total al materialelor si 38% din totalul suprafetei ocupate




de aceste materiale in cele 12 ziare monitorizate. Cele 84 de editoriale si alte materiale de opinie,
publicate in aceastd perioadd, au ocupat 54352 cm. p. sau 37% din totalul spatiului afectat
materialelor despre alegeri, iar 28368 cm. p. sau 19,3% a fost publicitate electorala a
concurentilor electorali. De remarcat ca 1n sdptdmana precedentd volumul publicitatii a fost cu
circa 10% mai mare.

In ziarele monitorizate au fost publicate doar 15 materiale de educatie electorald care prezinti
modalitatile de exercitare a dreptului la vot si raspund la intrebari concrete legate de participarea
la scrutin. Au publicat materiale de educatie electorala ziarele Jurnal de Chisinau, Timpul de
dimineata, Cuvantul si Gazeta de Sud, intr-o masura mai mica Panorama, Moldova Suverana §i
Evenimentul Zilei. Totusi, ca si suprafata, acest gen de materiale nu ocupa decat 1,8% din totalul
suprafetei afectate materialelor la tema alegerilor. Cate 1-2 materiale din categoria programelor
electorale speciale, adica interviuri si alte texte care prezintd platformele partidelor politice
pentru alegerile parlamentare anticipate, au publicat in aceastd perioada 4 din cele 12 ziare
monitorizate, un singur ziar a publicat un sondaj de opinie cu cetatenii de tip ,,Vox populi”.

Diagrama 23. Frecventa (numarul) materialelor ce vizeaza campania electorala, publicate in 12
ziare

Numarul de materiale, publicate in ziare
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electorala electorale opinie
speciale

Diagrama 24. Suprafata materialelor ce vizeaza campania electorala, publicate in 12 ziare, cm.
)2

Suprafata materialelor, publicate in ziare
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Cele mai multe materiale la tema alegerilor parlamentare anticipate (69) au fost publicate in
Timpul de dimineata, urmat de Moldova Suverana si Nezavisimaia Moldova cu cate 47 articole



relevante, Jurnal de Chisinau (36), Panorama (29), Komsomolskaia pravda v Moldove (22),
Cuvantul (20), Evenimentul Zilei si Gazeta de Sud cu cate 16 materiale, Flux (13), Vesti
Gagauzii (4) si Golos Balti cu 3 materiale la tema alegerilor timp de o siptiména. In ce priveste
suprafata rezervata in ziare materialelor la tema alegerilor parlamentare anticipate, situatia este
urmdtoarea: Moldova suverana (26925 cm. p.), Timpul de dimineata (25802 cm. p.),
Nezavisimaia Moldova (23000 cm. p.), Jurnal de Chisinau (16627 cm. p.), Panorama (13141
cm. p.), Flux (12146 cm. p.), Komsomolskaia pravda v Moldove (9591 cm. p.), Cuvantul (7293
cm. p.), Gazeta de Sud (6364 cm. p.), Evenimentul zilei (4738 cm. p.), Vesti Gagauzii (1217 cm.
p.), Golos Balti (244 cm. p.). Nota: la analiza acestui indicator trebuie luate in considerare
formatul, volumul si periodicitatea aparitiei fiecarui ziar in parte.

In trei din ziarele monitorizate (Nezavisimaia Moldova, Flux si Evenimentul Zilei) raportul dintre
materialele de opinie si stiri a fost defavorabil stirilor, ceea ce inseamnd ca in aceste publicatii
opiniilor le este rezervat mai mult spatiu decat stirilor. Cea mai multd publicitate electorald
marcatd corespunzdtor a fost publicatd in ziarele Komsomolskaia pravda v Moldove, Timpul de
dimineata $1 Panorama.

Diagrama 25. Frecventa (numarul) de materiale relevante publicate in ziare

Numarul de materiale, publicate in fiecare ziar
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Diagrama 26. Suprafata materialelor ce vizeaza campania electorala in ziare, cm.
p.

Suprafata materialelor, publicate in fiecare ziar
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Din punct de vedere tematic, 61% din totalul articolelor si 65% din totalul suprafetei ocupata de
materialele publicate in perioada de raport au vizat politicul in general, prezentand
evenimentele/declaratiile/reactiile publice ale concurentilor electorali. Tema desfasurarii
procesului electoral, inclusiv hotararile Comisie Electorale Centrale, a avut o pondere de 18,3%
din numadrul total al materialelor si 14,4% din suprafatd. Materiale care analizeaza detaliat
probleme si situatii concrete din domeniile economic sau social au fost publicate foarte rar.

Diagrama 27. Temele abordate de ziare, frecventa, cm. p.

Numarul de materiale publicate, dupa teme
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5.1.2 Agentii de presa si portaluri de stiri

Ritmul de reflectare a campaniei electorale de catre agentiile de stiri monitorizate, Moldpres si
Infotag, s-a accelerat, ambele agentii difuzand 1n sdptdmana de raport 91 de stiri relevante pentru
subiectul prezentei monitorizari (fata de 74 stiri In saptdmana precedentd, +23%,). Stirile difuzate
au avut un numarul total de peste 179 mii semne (fard spatiu), ceea ce reprezintd o crestere de



20% fatd de ultima saptdméana a lunii octombrie. Agentia Infotag a fost mult mai activa in
mediatizarea campaniei fatd de Moldpres, raportul comparativ al numarului de stiri fiind de 67%
pentru Infotag si 33% pentru Moldpres. Raportul suprafetei ocupate de stirile difuzate a fost de
61,5% fata de 38,5%.

Diagrama 28. Spatiul (semne fara spatiu) alocat materialelor tematice de agentiile de presa.
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A crescut si numdrul de informatii despre alegeri, care au putut fi accesate de utilizatorii de
internet pe site-urile www.unimedia.md si www.omg.md. Astfel, in aceasta saptdmana, cele doua
site-uri au plasat 186 de stiri proprii sau preluate, cu un total de aproape 298 mii semne.
Comparand aceste date cu cele indicate Tn ultimul raport de monitorizare, constataim o crestere cu
50% a numarului de stiri s1 cu 47,5% a suprafetei totale a stirilor tematice pe cele doua site-uri
monitorizate. Unele materiale plasate pe site-uri sunt Insotite de secvente video pentru
amplificarea efectului informational al acestora. Pe portalul informational www.unimedia.md
este plasata reclama electorala in bannere aplicate, suprafata acestora nefiind contabilizatd in
diagramele de mai jos.

70% din numarul si suprafata totald a stirilor plasate de cele doud portaluri monitorizate revin
site-ului www.omg.md.

Diagrama 29. Spatiul (semne fara spatiu) alocat materialelor tematice de site-uri.
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5.2 Candidatii, partidele favorizate sau defavorizate, direct sau indirect, in stiri §i materiale de
opinie - frecventa

5.2.1 Ziare

In cele 32 de stiri pe care le-a publicat in siptimana de raport ziarul Timpul de dimineatd, au fost
vizati direct sau indirect atdt concurentii electorali, cat si Alianta pentru Integrare Europeana
(AIE) ca si coalitie de guverndmant. Majoritatea actorilor politici au aparut in ziar echilibrat, in
cate o stire care i-a prezentat in context pozitiv, si o alta stire care 1i plaseaza in context negativ.
Exceptie fac trei concurenti electorali: Partidul Comunistilor, Partidul Liberal-Democrat si
Miscarea ,,Actiunea Europeand”, in raport cu care ziarul manifesta simpatii sau antipatii. Astfel,
din cele 20 de stiri in care a fost vizat, concurentul electoral PCRM a fost defavorizat in 19
cazuri, ceea ce constituie 59,4% din totalul de stiri. in acelasi timp, concurentii electorali PLDM
si MAE sunt favorizati in stiri. PLDM apare pozitiv in patru din cele cinci stiri care 1l vizeaza, iar
MAE a fost prezentat de doua ori doar in context pozitiv.

Tendinta de defavorizare a PCRM se mentine si in materialele de opinie, publicate in Timpul de
dimineata in perioada de raport. Astfel, in toate cele 14 cazuri (circa 61% din totalul
materialelor) cand a fost vizat direct sau indirect, PCRM a fost criticat sau prezentat in context
negativ. De asemenea, concurentul electoral PSD este defavorizat in materialele de opinie,
publicate in ziar.

Diagramele 30 si 31. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Timpul de
dimineata - frecventa
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Cele mai multe din stirile publicate in ziarul Moldova Suveranda (18 din 27 de stiri sau 66,7% din
total) prezintd in context defavorizant AIE, iar concurentul electoral PLDM a fost vizat in sase
stiri (22,2%), si de fiecare datd in lumind negativa pentru acest partid. in acelasi timp, ziarul
favorizeaza intens concurentul electoral PCRM in toate stirile publicate (16 cazuri, 59,3% din
totalul de stiri).

In celelalte materiale tematice din Moldova Suverand, 20 la numir, se mentine tendinta de
defavorizare a AIE si a concurentilor electorali PLDM si PDM, pe de o parte, si de prezentare in
lumina pozitivd a PCRM, pe de alta parte. Astfel, in toate cele 11 materiale jurnalistice (altele
decat stiri), adica 55% din total, AIE este defavorizat, la fel cum PLDM este prezentat negativ in
cinci articole (25% din total), iar PDM in trei (15%). Au mai aparut in context negativ si AMN,
PL si PUM. Concurentul electoral PCRM, in schimb, a fost laudat in toate cele noud materiale de
opinie care l-au vizat (45% din total).

Diagramele 32 si 33. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Moldova
Suverana - frecventa
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In stirile din Jurnal de Chisindu, publicate in aceastd siptimani, au apirut in context
defavorizant concurentii electorali PCRM (de 5 ori, 31% din totalul stirilor), in cate o stire —
PDM, PSD, PMUEM si AMN. Au fost favorizati prin prezentare In context pozitiv concurentii
electorali PLDM (de trei ori) si PL intr-o stire.

In articolele de opinie din Jurnal de Chigindu, PCRM apare in context negativ in toate cele sapte
cazuri cand a fost vizat (46,7% din totalul materialelor de acest fel). A mai aparut in context
negativ PDM intru-un material de opinie. Concurentul electoral PLDM a fost favorizat prin



publicarea a doud materiale de opinie care il prezintd In context pozitiv. In alte doud articole,
apare in lumina pozitiva AIE.

Diagramele 34 si 35. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Jurnal de
Chiginau - frecventa
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In ziarul Flux au fost publicate mai putine stiri (3) si mai multe materiale de opinie (8). In céte o
stire au fost prezentati in context defavorizant concurentii electorali PLDM si PDM, iar in
celelalte materiale, PLDM a fost vizat negativ de doua ori, la fel ca si alianta de guverndmant.
Concurentii electorali PDM si PUM de asemenea au fost prezentati in context defavorizant, iar
concurentul PPCD, din contra, a fost favorizat.

Diagramele 36 si 37. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Flux - frecventa
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In cele patru numere pe care le-a editat in siptimana de raport, Komsomolskaia pravda v
Moldove a publicat preponderent publicitate electorala (beneficiari PDM, PLDM, PCRM, PUM),
cateva stiri relativ neutre si doud materiale de opinie care au prezentat In lumind pozitiva
concurentii electorali PLDM si PDM.

Diagramele 38. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele de opinie din
Komsomolskaia pravda v Moldove - frecventa
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Nezavisimaia Moldova selecteaza pentru publicare stiri care, pe de o parte, defavorizeaza AIE
(17 din 26 de stiri sau 65% din total) si partidele componente ale aliantei de guverndmant PLDM
(6 stiri, 23% din total), PDM (5 stiri, 19% din total), PL (4 stiri, 15% din total), AMN (2 stiri,
7,7% din total), iar pe de altd parte, prezintd in lumind pozitivdi PCRM (2 stiri sau 7,7% din
total).

Aceeasi tendintd se pastreaza si in materialele de opinie. Astfel, din cele 18 materiale de opinie
publicate timp de o sdptdmana in patru numere ale ziarului Nezavisimaia Moldova, 10 (55,6%)
au defavorizat AIE, iar 6 (33,3%) au favorizat PCRM. In rest, au fost prezentate in lumini
proasta toate partidele componente ale aliantei de guverndmant: PLDM si PDM de cate patru ori,
PL — de trei ori, AMN — o data.



Diagramele 39 si 40. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Nezavisimaia
Moldova - frecventa
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Evenimentul Zilei a publicat in saptamana de raport atat stiri neutre, cat §i stiri care au prezentat
concurentii electorali in lumind pozitiva sau negativa. Astfel, in trei stiri a fost defavorizat
concurentul electoral PCRM, iar cate o stire a prezentat in context defavorizant PUM si a
favorizat PDM si AIE.

In doua din cele cinci materiale de opinie, publicate in aceasta perioada de Evenimentul Zilei, a
fost criticat concurentul electoral PCRM.

Diagramele 41 si 42. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Evenimentul Zilei
— frecventa
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In perioada de raport, in stirile din ziarul Panorama au fost vizati pozitiv in cite o stire
concurentii electorali PDM, PCRM, PUM, AMN, PL, iar PLDM a fost favorizat in patru stiri. In

stiri care 1i plaseaza in lumina negativa au aparut PCRM (de 3 ori) si PLDM (de 2 ori).

In celelalte materiale, inclusiv articole de opinie, ziarul nu manifesta tendinte de favorizare sau
defavorizare a vreunui concurent electoral, cu exceptia PCRM care a aparut o datd in context

favorizant, iar in alte doua materiale de opinie a fost criticat.

Diagramele 43 si 44. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Panorama —
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Materialele jurnalistice la tema alegerilor parlamentare anticipate, publicate de ziarul Cuvantul
din Rezina in perioada de raport au fost neutre si nu au manifestat tendinte clare de favorizare

sau defavorizare a vreunui concurent electoral.




Sase din cele opt stiri, publicate in prima saptdmana de noiembrie in ziarul de la Cimislia Gazeta
de Sud au fost neutre, una a prezentat in lumina negativd PCRM, iar alta a devaforizat PUM.
Celelalte materiale tematice au fost neutre.

Diagrama 45. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile din Gazeta de Sud - frecventa

15 Gazeta de Sud (stiri)
1
OFozitiv
0.5 |hegativ
D 1
PCRM PU

Ziarul Vesti Gagauzii (Comrat) nu a publicat in sdptdmana de raport decat doud machete
publicitare ale concurentului electoral PDM, iar Golos Balti (Balti) a publicat o stire neutra
despre crearea sectiilor de votare in mun. Balti si doud materiale publicitare ale concurentilor
electorali PLDM si PSD.

5.2.2 Agentii de presa si portaluri de stiri

Agentia informationald de stat Moldpres a difuzat in aceastd perioada 29 de stiri care au avut
tangentd directd sau indirectd cu campania electorald. Cateva stiri au fost neutre, in altele
concurentii electorali au apdrut fie In context pozitiv, fie negativ. Astfel, PCRM si PLDM au fost
prezentati in context favorizant de cate trei ori, iar PDM si PL — 1n cate o stire. Concurentul
electoral PCRM a aparut in context defavorizant de sase ori. Alianta de guvernamant a fost
prezentata si pozitiv, si negativ, totusi predomina stirile care favorizeaza AIE.

Diagrama 46. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile Moldpres - frecventa
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Agentia de stiri Infotag continud sd pastreze o echidistantd relativd in raport cu alianta de
guverndmant si opozitia parlamentara, care apar in fluxul agentiei de stiri atat in context pozitiv,
cat si negativ. In siptimana de raport, concurentii electorali PCRM, PL si PLDM au fost
prezentati in mai multe stiri care i-au defavorizat decat in stiri care i-au favorizat.



Diagrama 47. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile Infotag — frecventa
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Dintre concurentii electorali vizati de www.unimedia.md in cele 55 de stiri care au tangenta cu
campania electorald, cel mai des a fost amintit PCRM — de 16 ori (29,1%) in context negativ si
de alte 7 ori (12,7%) in context pozitiv. PL a fost prezentat doar in lumina pozitiva (8 stiri,
14,5%), la fel AMN si MAE. In raport cu concurentul electoral PLDM, site-ul a pastrat o
echidistanta relativda in stiri, PLDM fiind prezentat atat in lumind pozitiva, cat si In context
negativ.

Diagrama 48. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile de pe www.unimedia.md -
frecventa
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Politica editoriala a site-ului www.omg.md este indreptatd, pe de o parte, spre defavorizarea
aliantei de guvernamant si a partidelor componente ale acesteia, iar pe de alta parte, spre
favorizarea PCRM, prin difuzarea unui numar mare de stiri (unele preluate de cateva ori cu
mesaj similar sau putin diferit), prin care este creatd aparenta sustinerii acestui concurent
electoral de localitdti intregi din tara. Astfel, in toate cele 83 de stiri (63,4% din totalul stirilor
relevante) care au vizat AIE, direct sau indirect, coalitia de guvernare a fost defavorizata.
Concurentul electoral PLDM a fost prezentat in lumind negativa in 25 de informatii plasate pe
acest site (19,1%), PDM in 7 texte (5,3%), iar PL in 6 (4,6% din total). Concurentul electoral
PCRM este unicul care apare in context pozitiv, partidul respectiv beneficiind, timp de o
saptdmana, de 53 de informatii care l-au favorizat (40,5% din totalul materialelor relevante).


http://www.unimedia.md/
http://www.unimedia.md/
http://www.omg.md/

Diagrama 49. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile de pe www.omg.md — frecventa

www.omg.md (stiri)

100
80
60
40
20

OPozitiv

B Megativ

PD PCRM AMN PL UM PLDM AlE


http://www.omg.md/

Anexa

Raportul analizeaza corectitudinea stirilor si echilibrul surselor in subiectele despre rezultatele
sondajului realizat de CBS AXA care prezinta intentia de vot a alegatorilor pentru alegerile
anticipate din 28 noiembrie.

Studiu de caz nr 1. Moldova 1

N | Data Prezentare media Constatari

1 |[04.11.2010 | Daca duminica viitoare vor avea | Stire echidistantd, impartiala si
loc alegeri parlamentare, in echilibrata.

Parlament vor ajunge patru
formatiuni politice.

2 | 05.11.2010 | AMN il acuza de lipsa de Stire impartiala si echidistanta.
obiectivitate pe directorul CBS
AXA, Ton Jigau, care a facut
publice rezultatele unui sondaj
potrivit caruia AMN ar acumula
la viitoarele alegeri numai doi la
suta din votul alegatorilor. AMN
a contestat astazi la CEC
rezultatele sondajului. Pe cealalta
parte, CBS AXA spune cd
sondajul prezinta preferintele
alegatorilor si ar trebui sd placa
tuturor partidelor.

Concluzii Moldova 1 prezinta subiectele despre sondaj si reactiile politicienilor la acestea intr-
un mod impartial si echidistant. Stirea despre datele sondajului este una bine echilibrata.
Subiectul despre reactia AMN la sondaj necesita si o reactie din partea CEC pentru a se intelege
mai bine contextul in care se face contestarea.

Studiu de caz nr2. N4
N | Data Prezentare media Constatari
1 | 04.11.2010 | Stabilitate politica. Daca Stire echidistanta si impartiala.

duminica asta am avea alegeri
parlamentare, situatia politica ar
ramane practic aceiasi ca si din
prezent. Asa arata datele
sondajului de opinie realizat de
CBS AXA. PCRM ara cumula,
conform datelor din sondaj 39 la
suta, urmat de PLDM care ar
obtine 21 procente. PD ar putea
avea la alegeri, 19 la sutd, iar PL




13 procente. Alte partide nu au
sanse de accedere 1n legislativ.

2 105.11.2010 | AMN cere companiei CBS AXA | Stire echidistantd, impartiala si
sa dezmintd rezultatele echilibrata.

sondajului de opinie prezentat
ieri. Potrivit acestuia AMN nu
are sanse de accedere in
Parlament. Azi 1n replica la
aceste date, AMN a depus la
CEC o contestatie pe motiv ca
CBS AXA nu ar fi informat din
timp CEC-ul despre intentia de a
face acest sondaj.

Concluzii In cele doua stiri prezentate, N4 di dovada de echidistanta si impartialitate. Cu toate
acestea, postul de televiziune nu intotdeauna reuseste sa fie echilibrat in abordarea subiectelor,
astfel ca acestea sunt puse pe post fard explicatii si comentarii din partea unor surse cheie in
abordarea temei respective.

Studiu de caz nr 3. Jurnal TV

N | Data Prezentare media Constatari

1 |[04.11.2010 | Urmatorul Legislativ ar putea fi | Grupaj de stiri echidistant, impartial si
format din patru partide politice, | echilibrat cu prezenta tuturor actorilor
iar prezenta la urnele de vot va fi | politici.

de aproximativ 50 la sutd din
electorat. Cel putin asa arata
datele unui sondaj facut public
astazi de catre compania CBS-
Axa. Astfel, PCRM ar putea avea
cele mai multe mandate in
viitorul parlament. El este urmat
de PLDM, PD si PL. Conform
cercetdrii, AMN, ar obtine doar
2% si nu va trece pragul electoral
necesar pentru a accede in
viitorul Legislativ. Acelasi
sondaj aratd ca numarul
respondentilor indecisi de 30 la
sutd a ramas stabil.

2 105.11.2010 | AMN va trece in Parlament, cel | Stire echidistantd si impartiala.
putin asa cred liderii acestui
partid. Asta desi ultimul sondaj
de opinie realizat de CBS AXA
lasa AMN 1n afara legislativului.




Liderii formatiunii acuza
sociologii de partizanat si solicita
CEC sanctionarea acestei
institutii.

Concluzii Jurnal TV prezintd mai multe stiri despre rezultatele sondajului si reactii din partea
clasei politice. Stirile sunt echidistante, impartiale si echilibrate.

Studiu de caz nr 4. 2 Plus

N

Data

Prezentare media

Constatari

1

04.11.2010

Astazi a fost dat publicitatii
primul sondaj CBS AXA.
Potrivit acestuia intentia de vot a
electoratului arata cd viitorul
legislativ ar putea fi format din
patru partide politice. Daca
duminica viitoare ar avea loc
alegeri, atunci PCRM ar
acumula... Topul liderilor
politici.

Stire impartiala si echidistanta.

05.11.2010

AMN a contestat la CEC
sondajul CBS AXA, care
crediteaza aceasta formatiune cu
doi la suta in randurile
alegétorilor. Potrivit lui Victor
Osipov, datele sunt eronate, iar
intervievarea a avut loc la
inceputul lunii septembrie.

Stire echidistanta, dar nu si echilibrata.
Autorii nu dau reactia CBS AXA la
contestatia AMN. Se face necesara si
prezenta pozitiei CEC.

Concluzii 2 Plus 151 mentine interesul scazut fata de scrutin prin plasarea subiectelor cu caracter
electoral la capitolul stiri pe scurt. Datele sondajului sunt prezentate echidistant si impartial, dar
fara a oferi telespectatorilor interpretari si aprecieri din partea partidelor politice sau ale unor
experti. Mentiondm aici ca lipsa de echilibru este si mai mare in prezentarea subiectului despre
contestarea rezultatelor sondajului de catre AMN, subiect in care lipseste reactia din partea CBS
AXA siaCEC.

Studiu de caz nr 5. Prime TV

N

Data

Prezentare media

Constatari

1

04.11.2010

- AMN cade in sondaje. Daca
duminica viitoare ar avea loc
alegeri in parlament ar ajunge
doar comunistii, liberal-
democratii, democratii §i
liberalii. Acestea sunt rezultatele

Subiectul este tratat echidistant si
impartial.




unui studiu sociologic facut
astazi. Autorii studiului spun ca
situatia s-ar putea schimba in
ajunul alegerilor.

- Nici bucurii, nici sperante.
Moldovenii sunt nemultumiti de
directia in care merge tara. Se
tem de cresterea preturilor si nu
au viziune clara privind politica
externd a RM. Nici unirea cu
Romania nu este o prioritate. Asa
arata datele de opinie publicat de
CBS AXA.

Subiectul este tratat echidistant si
impartial.

05.11.2010

Sondajul CBS AXA dat ieri
publicitatii este contestat de
AMN. Formatiunea cere CEC sa
oblige CBS AXA sa dezmintd
informatiile prezentate in studiu.
Potrivit sondajului AMN va
acumula doar doud la suta din
voturile alegatorilor si nu va
ajunge 1n Parlament.

Subiectul este tratat echidistant, impartial
si echilibrat.

Concluzii Prime TV reflecta sondajul realizat de CBS AXA echidistant, impartial. Postul revine
la contestarea lansatd de AMN pe marginea corectitudinii rezultatelor sondajului obiectiv si

echilibrat.

Studiu de caz nr 6. NIT

N | Data Prezentare media Constatari

1 |04.11.2010 | Institutul CBS AXA a facut Subiectul este structurat mai mult ca o

astazi publice rezultatele
primului sondaj sociologic
preelectoral. Potrivit acestuia in
viitor ar putea accede doar patru
partide PCRM, PLDM, PD si PL.
Niciunul din cele patru nu are
sanse sa formeze singur guvernul
sau sa aleaga singur presedintele
spune sondajul. PCRM il califica
drept agitatie electorala care are

reactie a PCRM la rezultatele sondajului
si mai putin ca o prezentare a datelor
sondajului. Autorul insista pe
incorectitudinea rezultatelor sondajului
mentionand ca si alte studii sociologice
ale institutiei au fost gresite si face
trimitere la alte doud sondaje din vara
despre intentiile electoratului de a
participa la referendum care nu au coincis
cu prezenta la urne. Toate aceste




drept scop sa demonstreze ca
Alianta este vie si este in
continuare unita.

argumente sunt diluate de comentariile
unuia dintre liderii PCRM, M. Tkaciuk,
care spune ca sondajul este agitatie
deschisa in favoarea AIE. El face mai
multe acuzatii la adresa liderilor AIE de
falsificare si manipulare a electoratului, de
corupere a comisiilor electorale. Toate
acestea raman fara replica, jurnalistul
limitdndu-se sd puna in relatare niste
imagini sau tonuri de apel pe fundalul
carora spune ca nu au fost de gasit.
Totodata autorul spune ca, anterior, unul
din liderii PLDM a declarat intr-o
conferintd de presa ca stie rezultatele
sondajului fara sa spuna la care sondaj se
referea acesta.

Atunci cand afirma ca AMN are sanse
putine sa intre in Parlament, conform
sondajului, sunt date imagini care il pun
intr-o lumina proasta pe liderul acestei
formatiuni (acesta este surprins cand sta
relaxat si discuta cu colegii).

Postul nu prezinta reactia CBS AXA la
toate aceste comentarii si aprecieri.

Reiesind din toate aceste, relatarea este
partiala, nu este echidistanta si echilibrata.

Concluzii NIT ignord rezultatele sondajului si pune pe post doar pozitia PCRM fata de acestea.
Intr-o singura stire apar doar informatii generale care sunt comentate de citre un lider PCRM
care face mai multe atacuri la alte formatiuni trecute in sondaj (92 secunde din 202 secunde, cét
are subiectul). Incercirile nereusite ale reporterului de a lua legitura cu ceilalti lideri pentru
comentarii sunt demonstrate de pozele acestora si tonuri de apel in gol. Postul nu prezinta pozitia
institutiei care a realizat sondajul. Subiectul este tratat de NIT partial, neechidistant si
dezechilibrat.

Studiu de caz nr 7. Publika TV

N

Data

Prezentare media

Constatari

1

04.11.2010

Aproximativ jumatate din
cetdtenii cu drept de vot se vor
prezenta, probabil, la urne, pe 28
noiembrie. Acestea sunt datele ce
rezulta dintr-un sondaj realizat de
Centrul CBS-AXA. Postul ofera

Relatarile puse pe post sunt echidistante,
impartiale si echilibrate cu prezenta
reactiilor din partea principalilor lideri
politici si ale analistilor politici.




rezultatele sondajului si
distributia fotoliilor in viitorul
parlament conform sondajului.
Totodata se face topul liderilor
politici in care respondentii
declard ca are incredere. Atat
autorii sondajului, cat si analistii
politici considera ca pana la
alegeri situatia care s-a conturat
in prezent poate suferi schimbari

importante.
2 105.11.2010 | Alianta Moldova Noastra a Relatare este echidistanta, impartiala si
contestat astdzi sondajul CBS- echilibrata.

AXA la CEC si a cerut
dezmintirea rezultatelor
cercetarii sociologice. Victor
Osipov, sustine ca CBS-AXA a
incélcat Codul Electoral.
Secretarul CEC, Iurie Ciocan,
spune ca examinarea acestei
chestiuni tine de competenta
instantei de judecata, si nu CEC.

Concluzii Publika TV prezintd datele sondajului si reactiile la acestea din partea clasei politice si
ale analistilor echidistant, impartial si echilibrat.

Studiu de caz nr 8. Vocea Basarabiei

N | Data Prezentare media Constatari

1 |04.11.2010 | Partidele AIE ar obtine 53 la sutd | Stire impartiald si echidistanta i

din voturi daca duminica viitoare | echilibratd prin prezenta a doi analisti
ar avea alegeri parlamentare, politici.

arata un sondaj realizat de CBS
AXA. Potrivit sondajului pentru
PCRM ar vota 39 la suta din
electorat. Studiul indica o
prezenta de 50 la sutd a
alegatorilor la scrutinul
parlamentar, indecisii fiind de 30
la suta.

2 | 05.11.2010 | Directorul CBS AXA este cica Autorul stirii da dovada de partialitate si
membru al Biroului Executiv al | lipsa de echidistanta. El face trimitere la
PDM. Va reamintim ca CBS un alt sondaj de acum jumatate de an care
AXA a prezenta ieri rezultatele ii ofera PDM-ul doar opt la sutd in

ale unui sondaj de opinie privind | comparatie cu sondajul realizat de CBS




alegerile parlamentare.

AXA, care ii oferd partidului 19%.
Autorul se Intreaba daca nu cumva aceasta
dublare este din cauza faptului ca
directorul CBS AXA este membru al
Biroului Executiv al PDM. Stirea nu ofera
nici echilibru, deoarece nu este citata nicio
altd sursa in afara de trimiterile la cele
doua sondaje.

06.11.2010

Sondajul de opinie facut public
de catre CBS AXA a fost
perceput in mod diferit de catre
partidele mentionate in top.
MAE vrea sa valorifice cele trei
procente pe care potrivit
sondajului le-ar obtine la alegeri
si cheama partidele
extraparlamentare sa se retraga in
favoarea ei. AMN declara
sondajul drept unul aservit
PCRM si cere CEC sa 1l anuleze.

Stire impartiald, echidistanta si
echilibrata.

Concluzii Radio Vocea Basarabiei se focuseaza mai mult pe datele sondajului ce reflecta
rezultatele alegerilor parlamentare, daca acestea ar avea loc duminica viitoare. Stirile sunt
echidistante, impartiale si echilibrate. Cu toate acestea in stirea din 5 noiembrie, ora 12.30,
prezentatorul da dovada de partialitate si lipsa de echidistanta prin interpretarea tendentioasa a
unor date care pornesc, daca e sa citam autorul, de la o stire in care se regaseste cuvantul ,,cica”.
Nu este clar daca informatia este o stire sau un zvon, dar nici faptul de ce autorul compara doar
datele referitoare la PDM din sondajele citate, nu si cele ale altor formatiuni politice care arata la
fel de diferit ca si cele ale partidului mentionat.

Studiu de caz nr 9. Prime FM

N

Data

Prezentare media

Constatari

1

04.11.2010

Daca duminica viitoare ar avea
alegeri, atunci PCRM ara cumula
39 procente din voturi, urmat de
PLDM cu 21 la suta, PD cu 19
procente si PL cu 13 procente.
AMN nu ar trece pragul electoral
deoarece ar acumula 2 procente.

Stirea abunda in cifre deoarece prezinta
toate datele sondajului. Subiectul este
tratat echidistant si impartial.




05.11.2010

- RM considera ca legea suprema
a statului trebuie schimbata.
Peste jumatate de respondenti
considera ca in RM este prea
multa democratie, arata un
sondaj realizat de CBS AXA.

- AMN a 1naintat astazi CEC o
sesizare in care cere ca CBS
AXA sa fie sanctionata si sa
dezminta propriul sondaj
deoarece a fost Incalcata
legislatia electorala.

Stirea abunda in cifre deoarece prezinta
toate datele sondajului. Subiectul este
tratat echidistant §i impartial.

Subiectul nu contine pozitia CBS AXA
fatd de invinuirile aduse de AMN.

06.11.2010

Politicienii au comentat in mod
diferit rezultatele sondajului
realizat de CBS AXA. PCRM i-a
sfatuit pe realizatori sa se ocupe
de prognozarea vremii. Liberali-
democratii $i democratii s-au
aratat multumiti, pe cand AMN
nu are prea mare incredere in
veridicitatea acestora.

Subiectul nu contine pozitia CBS AXA
fatd de comentariile mai multor lideri
politici.

07.11.2010

CEC atentioneaza: toti cei care
doresc sa faca sondaje in
perioada electorala trebuie mai
intai sa Instiinteze CEC.

Stire impartiald si echidistanta, dar nu si
echilibrata.

Concluzii Postul de radio reflectd in mai multe stiri rezultatele sondajului. O buna parte din
acestea sunt confuze din cauza abundentei de cifre. In mai multe stiri despre reactiile
politicienilor la rezultatele sondajului se observa o lipsa de echilibru deoarece lipseste pozitia
institutiei care a realizat sondajul.

Studiu de caz nr 10. Radio Moldova

N | Data Prezentare media Constatari

1 |04.11.2010 | Datele ultimului sondaj de opinie | Stirea este echidistanta si impartiala. Ea
aratd ca PLDM, PD si PL ar oferd si interpretari din partea
acumula impreuna 53 procente la | realizatorilor sondajului pe marginea
alegerile parlamentare anticipate, | datelor acestuia. Subiectul este bine
iar PCRM 39 la sutd. Sondajul a | structurat.
fost realizat In perioada... de
catre CBS AXA...

2 | 05.11.2010 | AMN cere ca CBS AXA sa Stirea este echidistantd, impartiala si

dezminta rezultatele sondajului

echilibrata. Subiectul este bine structurat.




prezentat ieri care oferd
partidului doar doua procente din
votul alegétorilor. Autorii acestui
sondaj au Incélcat legislatia
electorald a declarat prim-
vicepresedintele Victor Osipov.

Concluzii Radio Moldova prezinta rezultatele sondajului si interpretdrile date pe marginea
acestuia intr-un mod echidistant si impartial. In stirile din principalele jurnale informative, postul
ofera loc tuturor partilor implicate in subiect. Mentiondm aici si structura bine inchegata a
materialelor difuzate pe aceastd tema de catre acest post de radio.




